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Durén Barba, el sibilino
abriel Muro

Resumen: En los oltimos afios, Jaime Duran Barba, asesor estrella en marketing politico,
ha saltado a la palestra como un consultor imbatible. Nunca antes en la historia
argentina un asesor politico habia cobrado tanta importancia para un presidente. En su
Ultimo libro, Duran Barba resume sus ideas y defiende al gobierno de Macri a la manera
de un caso de éxito por él propiciado.

Duran Barba dice escuchar voces, las voces de la opinion publica. Como un
iluminado, una sibila 0 un oraculo, armado de potentes instrumentos de medicién, le
toma el pulso a los humores sociales y anticipa, para el candidato que lo contacta,
estrategias electorales y resultados favorables. Mas ain, Duran Barba habla sobre el
futuro y desde el futuro, en una version recargada y transhumanista de la escatologia
liberal. ¢Qué es lo que hace operativas a las estrategias de Duran Barba y asociados?
¢Qué provecho saca, el moderno asesor politico, de la aceleracion tecnolégica y de la
multiplicacién informatica de las instancias de visibilidad y audibilidad? ¢Qué relacion
guarda su prédica y su practica con la llamada crisis de representacion?
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Jaime Durdn Barba es pasajero frecuente. Nunca se sabe con certeza dénde estd. Divide su
tiempo entre Ecuador, de donde es originario, Argentina, México y EEUU. Mezcla de
vendedor ambulante y conferencista internacional, se trata del mas célebre de los asesores
electorales latinoamericanos. En este deslizarse de un pais a otro y de un candidato a otro, en
ese ir y venir, Durdn Barba muestra que, si se cuenta con un arsenal metodolégico lo
suficientemente pulido, es posible intervenir en la politica de cualquier lugar. El terreno de la
indiferenciacién cultural ya ha sido pavimentado por la globalizacién.

A donde quiera que llega, Durdn Barba afirma: lo mio no es ni la politiqueria ni el
marketineo. Asi da una respuesta anticipada al ambiguo titulo de su dltimo libro, escrito junto
a su colaborador, Santiago Nieto: “La politica en el siglo XXI: arte, mito o ciencia”, en donde los
tres términos de la definicién parecen conformar una serie disyuntiva, pero sin estar puestos
entre signos de interrogacién. La politica del siglo XXI, para Durdn Barba, dispone de
insumos provenientes a la vez de la ciencia, del arte y del mito.

Durin Barba abre su meditacién con un diagnéstico implacable: en las ultimas
décadas, la caida del muro de Berlin y la expansién de las tecnologias informdticas han
producido, como en un juego de pinzas, un nuevo escenario politico. Las personas se
comunican mds que nunca. Las noticias llegan al instante. Los gustos e intereses de la
poblacién se vuelven fluctuantes, efimeros, siempre mudables. Las adherencias politicas
tradicionales pierden cohesién, como si se tratase de un pegamento vencido. Politicos y
electores, representantes y representados, estin fuera de quicio, ya no hay gozne que los retina.
Los electores desconfian de los politicos y los politicos andan a tientas intentando captar
votos.

¢En qué consiste el producto que vende Durdn Barba? En canales de comunicacién
para volver a enlazar a los candidatos politicos con sus electores. Durdn Barba, que se presenta
con tono de gran sefior, asegura haber encontrado la férmula mediante la cual ganar
elecciones en contextos de lazos sociales licuados. Ofrece, como prueba de la infalibilidad de

su método, su colaboracién con el PRO a la manera de un “caso de éxito”:

“Desde 2006 nunca perdimos una eleccion, y van nueve. Hay una metodologia que nos hace eficientes en las
elecciones. Porque es un trabajo cientifico, que se basa en no tener prejuicios. Nosotros por ejemplo analizamos
todo lo que pasaba a nivel de manzana en el conurbano, donde hay cloacas y no, luz o no, quien manda a sus

hijos a la escuela y quién no”.!

! Jaime Duran Barba: ‘4 nadie le importa un carajo eso de izquierda y derecha”. Entrevista del diario El

Pais. 23 de Agosto del 2017.
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Para volverse digno merecedor de este exclusivo producto, al politico solo se le exige
una cosa: transformar su propia posicién psicoldgica, cortar amarras con la Historia y surfear
la nueva ola. El politico, como el trabajador posfordista, debe volverse flexible, adaptable, no
especializado en ninguna identidad partidaria. Debe aceptar, “sin prejuicios”, el ritmo
frenético en que se precipitan los acontecimientos y sacarles provecho. El sondeo permanente
de la poblacién mediante Big Data, focus group, encuestas y psicologia experimental, daria
como resultado un mapa mévil que permitiria al candidato conocer a sus electores, seguirles
el rastro para interceptarlos y tomarlos por sorpresa, saliéndoles al encuentro alli donde menos
se lo esperaban: en la puerta de su casa, tocando el timbre.

En una entrevista, Durdn Barba cuenta que tiene una casa de campo en las afueras de
Quito sin conexién a Internet ni televisién por cable. Alli se retira periédicamente para
dedicarse a sus verdaderas pasiones: escuchar musica cldsica, leer poesia, estudiar mitologia
comparada y hasta teologia. El hombre que mayor provecho saca del vértigo cibernético y de
la aceleracion digital para elaborar estrategias electorales, ama desconectarse y desintoxicarse
del mundo electrénico. Alli, en su aislamiento, Durdn Barba se demora, regula su propia
velocidad interior, para volver renovado a la arena del combate electoral tecnificado. En este
sentido, Durdn Barba se asemeja a las sibilas: profetisas de la antigiiedad romana que vivian
recluidas en cuevas y a las que acudian los hombres de Estado para buscar consejo. Como las
sibilas, Durdn Barba escribe libros, también columnas de opinién, pero, sobre todo, informes

que pone a disposicién de los candidatos que lo contactan.

% %k %k

Segin una célebre leyenda, la sibila de Cumas, una ciudad griega, se acercé en una ocasién a
Tarquinio el Soberbio, tltimo rey romano antes del advenimiento de la Republica. La sibila
le ofrecié en venta, y a un precio muy alto, nueve libros que compilaban sus profecias.
Tarquinio se negé, queriendo comprarlos més barato. La profetisa quemo tres de los libros y
le ofrecié los seis restantes por el precio de los nueve. Tarquinio volvié a negarse y la sibila
quemo otros tres libros. Ahora solo quedaban tres y volvié a ofrecerlos por el primer precio.
Ante el temor de perder los tres libros restantes, Tarquinio pagé el precio original.

Se desconocen las razones por las que la sibila habia puesto en venta sus profecias.
¢Para qué necesitaba el dinero una mujer que moraba, “con lo puesto”, en las cavernas?
¢Estarfa en aprietos econémicos? ;Querria poner a prueba el valor de sus adivinaciones
habiendo adivinado, previamente, que la soberbia de Tarquinio no impediria ninguna venta?
Lo cierto es que se trata de una de las primeras leyendas en donde una adivina o figura oracular

pone a la venta sus visiones.
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Los tres libros sobrevivientes, conocidos desde entonces como los /ibros sibilinos,
profetizaban el destino de grandeza de Roma. Estaban escritos mitad en verso griego y mitad
en jeroglificos, sobre hojas de palmera. Fueron depositados en el templo de Jipiter Optimo
Miximo, en Roma, custodiados por dos sacerdotes y consultados en ocasiones muy especiales,
sobre todo cuando arreciaba una crisis. En el afio 83 a. C., los libros originales fueron
arrasados por un incendio. Pero las copias tampoco sobrevivieron: en el 405 d. C., el general
Estilicén, ciudadano romano de ascendencia barbara, ordend su total destruccién porque creia
que vaticinaban su pretensién de tomar el poder por asalto.

Sibila de Cumas, por Domenichio, 1617

En los primeros tiempos de la era cristiana circularon muchas versiones apdcrifas de
los libros sibilinos, en donde las profecias imperiales se mezclaron con las profecias
apocalipticas cristianas. Estos falsos libros sibilinos anunciaban la llegada de un rey nacido de
una virgen que traeria consigo una nueva edad de oro. Asi como los primeros cristianos se

apropiaron de los profetas judios para hacerlos pasar, retroactivamente, por profetas de la
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venida de Cristo entre los judios, también hicieron pasar a las sibilas como profetisas de la
venida de Cristo entre los paganos. Asi establecieron el nimero de doce sibilas, equivalente
a los doce apéstoles.

Una de estas doce sibilas cristianizadas, llamada Albunea o Sibila Tiburtina, fue la
protagonista de otra célebre leyenda sibilina, esta vez cristiana, muy utilizada, siglos mds
tarde, como tema de pinturas religiosas. Segun este relato apocaliptico, Albunea le habria
anunciado al emperador Augusto el nacimiento de un rey ante el que se arrodillarian todos
los reyes del mundo. La sibila anunciaba que la segunda venida del rey de reyes estaria
acompafiada de un acortamiento exponencial del tiempo, vaticinando inspirada: “ /os a7ios se
acortardn a meses y los meses a semanas y las semanas a dias y los dias a horas”.

Corresponde al filésofo alemdn e historiador de los conceptos, Reinhart Koselleck,
haber mostrado la analogia entre el vaticinio oracular de la sibila y la aceleracién tecnolégica
de la Modernidad, citando una frase del ingeniero alemdn Werner von Siemmens,
pronunciada a fines del siglo XIX: “[los] ciclos evolutivos que en tiempos pasados fueron recorridos
a lo largo de siglos, y que al comienzo de nuestra época necesitaron decenios, se completan hoy en arios,
y a menudo nacen ya plenamente maduros”.?

Sorprende la similitud entre la profecia apocaliptica y la afirmacién de una ley
moderna del desarrollo tecnoldgico. Mis cerca en el tiempo, lo mismo afirma la més conocida
ley de Moore, formulada también por un ingeniero electrénico, llamado Gordon Moore, co-
fundador de Intel, segtin la cual la capacidad de procesamiento de las computadoras se duplica
cada dos afios. Estas leyes del desarrollo tecnolégico se presentan como profecias profanas,
vaticinios cientificos o prognosis acerca del futuro histérico.

Para Koselleck, la analogia muestra que la Modernidad es una secularizacién, por
medios técnicos, de la apocaliptica cristiana. Entre la Edad Media y la Modernidad no habria
una ruptura radical, sino una continuidad oculta, olvidada o reprimida, que se manifiesta en
la intima relacién entre acortamiento del tiempo, aceleracién histérica y avance tecnolégico.
Pero si en la apocaliptica cristiana el acortamiento del tiempo era una decisién de Dios sobre
la que los hombres nada podian hacer excepto esperar, permaneciendo tensos en la expectativa
del fin, en la Modernidad la aceleracién del tiempo es la consecuencia de la accién de los
hombres, mediante los descubrimientos e invenciones de las ciencias de la naturaleza. La
aceleracién ya no es una expectativa supra-histérica, sino un cambio de ritmo que se registra
al interior de la Historia. Los avances técnicos y los cambios sociales se vuelven cada vez mas
veloces. Ya no es Dios el que acelera, sino el hombre autonomizado, capaz de darse sus

propios medios de prever el futuro, ahora formulados como leyes del desarrollo social.

? Reinhart Koselleck, Aceleracion, prognosis, secularizacion, Editorial Pre-Textos, 2012.
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La Ilustracién europea hard de la aceleracién parte fundamental de su programa
politico, promoviendo la fe segin la cual, gracias a la creciente racionalizacién de la vida en
sociedad, las generaciones venideras vivirin mejor que las actuales, en intervalos de tiempo
cada vez mds cortos. De acuerdo a esta creencia progresista, en los tiempos venideros se
alcanzaria el bienestar y la felicidad de todos los ciudadanos al interior de los Estados y la paz
perpetua en las relaciones internacionales. La antigua salvacién futura ultraterrena fue
integrada en la Historia como esperanza mundana, en una coincidencia cada vez mayor entre
progreso técnico y progreso moral.’®

¢Qué queda hoy de esta fe en el progreso mundano cuando, desde la llamada
revolucién informitica, asistimos a una nueva fase de la aceleracion tecnoldgica, mas veloz
aun que todas las aceleraciones previas provocadas por la Modernidad? ;Y si ni siquiera fuese

ya el hombre el agente de la aceleracién, aunque tampoco ningin dios?

% %k %k

La aceleracién tecnoldgica, la vertiginosa multiplicacién de los centros de poder y de las
instancias de visibilidad, producen hoy un efecto barroco, una inflacién estética, una nueva
acumulacién de signos que flotan solos, desanudados de las cosas. El espacio politolégico de
la actualidad tiende a volverse, como el barroco hispdnico del siglo XVII, un teatro de
sombras inestable, en donde se confunden el ser y el parecer. Los sistemas de referencia, los
grandes dogmatismos, se hunden en la relatividad universal, dando lugar a una generalizacién
del relativismo y del escepticismo, cuestién hoy llamada, publicitaria o periodisticamente,
“posverdad”.

En este escenario, Jaime Durdn Barba no se asemeja solo a las sibilas, sino también a
otra figura mitolGgica, muy cara al barroco espaiiol: el Centauro Quirén, figura que, segin
escribe Gracidn en El Criticén, fue “maestro de reyes y rey de los maestros”.* El centauro Quirén
también moraba en una cueva. Era un verdadero animal politico, versado e inteligente, que
asesoraba a los héroes de la mitologia griega. No era el que detentaba el poder, sino el que
detentaba el saber acerca de la naturaleza del poder’ Un mixto de hombre y animal que
combinaba instinto para el peligro, capacidad de responder con violencia, asi como astucia e
ingenio.

Duran Barba, como la sombra del rey, hace funcionar a la maquina electoral del

macrismo. Es un tramoyista, un ingenioso, un creador de ingenios, de estrategias de imagen,

3 Ibid.
* Fernando R. de la Flor, Mundo simbdlico. Poética, politica y teiirgia en el Barroco hispano, Akal, 2012.
5 Ibid.
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de poderes simbélicos, capaces de conquistar y de conservar el poder de gobierno,
recomendando rectificaciones y correcciones de rumbo en base al sondeo permanente de la
opinién publica. Pero, ¢qué es lo que ensefia este centauro? No la virtud humanista, no la
prudencia, dado que hoy todo se vuelve inestable y “perpetuamente mdévil”. Lo que ensefia
este ingenioso asesor es que, en este nuevo momento barroco, ante todo se debe estar siempre
listo para el cambio y para el reciclaje de si. Ensefia que ya no hay lecciones operativas que se
puedan extraer del pasado y de la Historia. Ensefia a estar abierto a una pragmatica pura,
desideologizada, positivamente orientada al triunfo electoral.

El barroco del siglo XVII fue la primera puesta en crisis del humanismo moderno
forjado en la época del Renacimiento. El barroco desplegé toda una concepcién teatral de la
realidad donde los hechos eran procesados como engafio a los ojos, como trampantojos. Las
grandes virtudes altruistas de la antigiiedad grecorromana recuperadas por el humanismo
renacentista, como la dignidad, la generosidad, la transparencia y la veracidad del hombre, se
vuelven, con el barroco, vacias de sentido, demasiado ingenuas, inutiles para el ejercicio
concreto del poder cortesano.® Pero si en el nicleo del barroco espafiol habia una dialéctica
entre, por un lado, lo mudo y lo estable, el ser oculto (es decir, Dios), y, por otro lado, el
vértigo apariencial concebido como caida del hombre en el teatro del mundo, en la actualidad,
solo el segundo polo de este dualismo permanece en pie. Asi, por el desfondamiento de esta
dialéctica, “e/ vértigo se enseriorea del hombre”.”

El cortesano de la época barroca, habitante de un mundo donde el imperio europeo
se expandia aceleradamente alrededor del mundo, dejaba de vivir en un sistema, como el
feudal, de fidelidades permanentes y seguras, para luchar por mantener su posicién en el
contexto resbaladizo de las cortes intrigantes, en un mundo inamistoso de disimulo, reserva
e hipocresia, volviéndose objeto de una “red de miradas” que trataban de fijar su posicién y
conocer su verdad. La defensa del interés propio y, por lo tanto, el repliegue del yo sobre si
mismo, se volvia mds prioritario que cualquier generosidad o apertura al otro, lo que no dejaba
de producir una generalizada sensacién de malestar, disgusto y desengafio, tonalidades
afectivas tipicas de la literatura barroca.® A las politicas de la amistad humanistas fundadas en
la generosidad y en el exceso amistoso, el barroco le opondrd una “civilizacién del cilculo” y
una antropologia fundada en la conservacién del yo siempre amenazado.” Nacia asi toda una

politica de la reputacién barroca que obligaba a hacer un uso frio y tictico de las pasiones, en

¢ Fernando R. de la Flor, Pasiones frias: secreto y disimulacion en el Barroco hispano, Marcial Pons
Historia, 2005.

7 Vladimir Jankélévitch, Lo puro y lo impuro, pag. 162, Las Cuarenta, 2012.

$ Fernando R. de la Flor, Pasiones frias..., Marcial Pons Historia, 2005.

% Ibid.
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donde la ley primera era acomodarse, persuadir y disimular, antes que expresarse libremente,
provocando una tensién ansiosa y angustiante entre la interioridad y la exterioridad, entre lo
publico y lo privado, entre lo secreto y lo transparente.™

En la actualidad, con la multiplicacién de las redes sociales, los sondeos de la
poblacidn, los juegos de visibilidad y calificacién online, asistimos a una nueva preeminencia
de las politicas de la reputacién, en donde el yo que da un paso en falso o que queda envuelto
entre los tentdculos de la judicializacién de la politica corre el riesgo de ser sometido a las shiz
storms, tempestades de mierda descargadas en cadena por los prosumidores de la red. El
politico, asi como la persona comin, se vuelven, sobre todo, superficies, seres mirados,
calificados y rankeados en el especticulo del mundo.

Pero la conminacién al engafio y al disimulo con miras a la consecucién del éxito
politico y social convive hoy con una coaccién, igual de fuerte, a la transparencia: “Ningin
otro lema domina hoy tanto el discurso piblico como la transparencia”, escribe el ensayista Byung-
Chul Han." El acelerado ritmo de la comunicacién movilizada por el capital provoca un
borramiento o desplazamiento de lo incognoscible, de lo invisible, del sufrimiento, de todo
lo negativo. ;A qué obedece esta destitucion de toda opacidad? A una necesidad
comunicacional: toda complejidad vuelve mds lenta la comunicacién. Cuando la principal
exigencia social es la de la aceleracién informitica, todo lo negativo, todo lo que requiere de
lentitud y de demora, todo lo que guarda en si algo de misterio, se vuelve un obstdculo para
el incesante fluir de la comunicacién. Por el contrario, todo lo llano, lo comprimido, lo sin
misterio, lo puramente positivo y sin revés, tiene valor de exhibicién y capacidad de atraer la
atencién. De ahi que las sociedades de control sean sociedades del desnudamiento
pornogrifico, en donde los prisioneros del panéptico ya no ocupan un lugar pasivo, sino que
participan voluntariamente del dispositivo, a la vez como victimas y como actores en el
especticulo del control.

Paradoja entonces del mundo conectado, donde los juegos barrocos de trampas para
el ojo, como las llamadas fake news, conviven con la conminacién a la transparencia total.
Sucede que, si en las sociedades de control la transparencia se obtiene mediante la
interconexién global de las pantallas digitales, las imagenes a las que dan lugar pueden ser
siempre retocadas, manipuladas o fraguadas. Por eso, si el malestar tipico del barroco espaiiol
era el de la conciencia desdichada, escindida entre la interioridad y la exterioridad, el malestar
de las sociedades contempordneas irrumpe como conminacién a la extroversién total y
bloqueo o anulacién de la interioridad. En cuanto a la politica, segin Byung-Chul Han, es

propia de ella:

10 Thid.
" Byung-Chul Han, La sociedad de la transparencia, Editorial Herder, 2013.
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“una accion estratégica. Y, por esta razon, es propia de ella una esfera secreta. Una transparencia total la

paralizaria. (...) S8lo la politica como teocracia se las arregla sin secretos. Aqui, la accion politica cede a la

mera escenzj‘imcio’n”.u

Una actividad politica sin arcanos, totalmente transparente, se vuelve hueca y vacia,
mds dependiente de las fluctuaciones de la opinién publica que de grandes identificaciones

politicas, y por lo tanto también pasible de puras escenificaciones. Asi lo registra Durdn

Barba:

“La opinion piblica es cada dia mds autonoma, debilita el poder de los lideres, de las organizaciones y de los
partidos, y no depende del aval de los medios de comunicacion ni de ninguna institucion. La red aumento
exponencialmente la autonomia de la gente y eso estd en la base de la democracia representativa.
Antiguamente, los ciudadanos sentian la necesidad de que los representaran estructuras politicas, eclesidsticas,
sindicales y de otros ordenes. Ahora se conectan con el mundo cuando quieren, obtienen informacion, pueden
transmitirla casi sin limites, no sienten la necesidad de que otros hablen por ellos y no quieren ser

representados’. 13

Duran Barba, haciendo de la transparencia un ideal de sociabilidad democritica,
relaciona la llamada “crisis de representacién” con la disolucién de las fases anteriores de la
opinién publica burguesa. El espacio de la red permitiria cotejar, libre y transparentemente,
multiples puntos de vista. Cada usuario seria, como en el barroco de Leibniz, una ménada
cerrada sobre si pero en contacto con todo el universo. De ahi también el efecto amnésico de
las redes, donde los temas desaparecen tan ripido como surgieron.

Esta inflacién imparable de las comunicaciones trae aparejada una depreciacién de la
palabra y una intensificacién del poder de las imdgenes. Durdn Barba desestima las teorias de
la accién racional. Afirma que, cuando se comunica un mensaje, los ciudadanos no
aprehenden racionalmente los conceptos, sino que “sienten los significados”.'* Explica,
recurriendo a estudios neurocientificos y antropo-evolutivos, que tomamos la mayor parte de
nuestras decisiones a partir de lo que vemos. Asi como el Homo Sapiens que habitaba la selva
tupida miraba entre la maleza para cuidarse del ataque de un animal salvaje, el elector actual
percibe solo el contexto y también hace una evaluacién vertiginosa de la informacién. El voto,
desde este punto de vista, seria un acto reflejo en procura de la sobrevivencia. De ahi las

limitaciones inherentes a las investigaciones cuantitativas, la razén de su cortedad de miras:

2 Ibid.
" Jaime Durdn Barba y Santiago Nieto, La politica en el siglo XXI. Arte, mito o ciencia.
" Ibid., pag. 151.
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cuando se les pregunta algo a los encuestados, estos dicen lo que piensan, pero al momento
de votar hacen lo que sienten, activando determinados reflejos ativicos, guiados mds por
imédgenes que por conceptos.’

La pasién actual por subir fotos y selfies proporciona una satisfaccién mayor a la de
cualquier razonamiento. Para Durdn Barba, se trata de un afin de exhibicién en donde las
fotos tienen menos que ver con la conservacién de los recuerdos, como en los estadios
anteriores de la fotografia, que con la necesidad de aparecer en pantalla para comunicarse con
los otros en el presente, jugando con la aprobacién o la polémica generada en los demds.'® A
poco de impactar en las redes, las fotos son olvidadas, aunque queden almacenadas, como
todo, en la gran memoria artificial de Internet.

Duran Barba observa que, entre las imédgenes que se comparten en la red, ademas del
gusto por las imagenes cémicas y bizarras, “impera una estética que rinde culto a lo natural”.”’

El asesor electoral debe tenerlo en cuenta para la direccién grafica de las campanas:

" Lo que no quita valor a las encuestas y a las estadisticas, todo lo contrario, se vuelven cada vez mas
utiles, precisas y predictivas gracias a la recoleccién masiva de datos a través de la Big Data.
Recientemente se ha revelado que consultoras en marketing politico digital, como la britinica
Cambridge Analytica, detrds de la campaia del Brexit en Inglaterra y de Donald Trump en EEUU,
han tomado masivas cantidades de datos privados de los usuario de Facebook, sin que estos lo sepan,
para elaborar precisos perfiles emocionales de cada individuo y asi influir en su comportamiento
electoral. La combinacién de psicografia o psicométrica y microtargeting, es decir, campafas
personalizadas que llegan de una forma diferente para cada perfil de usuario, respondiendo a sus
temores y esperanzas, se muestra cada dia mds potente y mucho mids influyente que cualquier forma
de publicidad masiva tradicional. Los especialistas en campafias politicas observan que, en las
sociedades actuales, la personalidad individual influye en los comportamientos electorales ain mds
que grandes categorias demogrificas como nivel de ingresos, género y vivienda. En el afio 2012 y en
la Universidad de Cambridge, un psicélogo experimental llamado Michal Kosinski probé que,
basdndose en solo 68 likes de cualquier usuario de Facebook, es posible predecir, con muy bajo margen
de error, su personalidad (si es extrovertido, introvertido, tolerante, tradicionalista o neurético), su
color de piel, su orientacién sexual, su afiliacién politica o religiosa, su coeficiente intelectual, si
consume alcohol, cigarrillos o drogas, y si los padres del usuario estin divorciados. Al aumentar los
likes de Facebook, la capacidad predictiva del algoritmo se acrecienta enormemente, posibilitando la
realizacién de campafias publicitarias personalizadas que llegan al elector a través de su smartphone,
ofreciéndole productos y candidatos politicos a la medida de su personalidad y hasta de sus deseos
inconscientes. Ver al respecto el articulo del suplemento Motherboard, de la revista Vice:

Hannes Grassegger y Mikael Krogerus, The data that turned the world upside down:
https://motherboard.vice.com/en_us/article/mg9vvn/how-our-likes-helped-trump-win

16 Ibid., pag. 154.

17 Ibid.
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“La gente tiende a rechazar fotos que lucen fabricadas, que parecen armadas de manera artificial. El arte

fotogrdfico mds sofisticado triunfa con imdgenes sencillas que comunican autenticidad.” 18

El candidato debe ser presentado, cuidadosa y cindidamente, al natural. Su imagen
debe verse pulcra y casual. Importa mds lo que connota, la forma en que habla, el contexto en
el que emite su discurso, que el contenido de lo dicho. Las elecciones ya no se ganan con
discursos que pretendan convencer, sino con imdgenes que pretenden conmover, movilizar
afectos, sacudir pasiones, evocar recuerdos.

Duran Barba desestima a los grandes oradores de la politica. De hecho, contribuyé a
la victoria electoral de Mauricio Macri, carente de toda capacidad oratoria. Asegura haber
estudiado en profundidad el efecto del discurso de los politicos en los ciudadanos, de lo que
concluye que, en general, los votantes no oyen a los oradores. Incluso asegura que los
seguidores de Cristina Ferndndez, emocionados ante su vibrante oratoria, no retenian lo que
decia: movilizaba mds su lenguaje corporal, el de la mujer sufriente y vehemente, que
despertaba una mezcla de compasién y admiracién. Refutar sus conceptos, segiin Durdn

Barba, hubiese sido inutil. Habia que oponerle otras imdgenes."’

% %k %k

Tony Schwartz fue un pionero de las campafas politicas estadounidenses por televisién.
Duridn Barba lo menciona como a uno de sus mds importantes referentes. Ademdas de
publicista y teérico de los medios, Schwartz fue un apasionado coleccionista de sonidos.
Poseia un inmenso archivo personal con voces y sonidos de Nueva York, la ciudad en la que
vivié toda su vida y de la que rara vez se movia porque sufria de agorafobia. También como
la sibila, los candidatos interesados en contar con sus servicios debian ir a verlo a su cavernoso
hogar.

Su mis célebre spot, titulado Daisy, fue hecho para la campafia presidencial de
Lyndon B. Johnson en 1964. El comercial jugaba con la ansiedad del espectador en torno a
la amenaza nuclear, a partir de algunas declaraciones del candidato opositor, el republicano
Barry Goldwater, a favor del uso tictico de armas nucleares. El spot muestra a una pequefia

nifia contando hasta diez mientras deshoja una flor. Al terminar, su rostro se congela y la

'8 Ibid.
" Aunque, segin Durin Barba, la mayor imagen a favor del macrismo fue provista,
involuntariamente, por el propio kirchnerismo: la imagen gética y grotesca de José Lépez, ex
secretario de Obras Publicas, lanzando valijas repletas de délares adentro de un convento, en plena
madrugada, ayudado por monjas de clausura desveladas, todo registrado por las cimaras de seguridad

del convento.
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cdmara hace un zoom-in hacia su ojo, mientras una voz en off masculina realiza un countdown
de un lanzamiento de un misil. Se produce un corte, se ve la explosién de un hongo atémico
y se escucha la voz en off de Lyndon B. Johnson, que dice, en tono apocaliptico: “Estas son
las apuestas: crear un mundo en donde todos los nirios de Dios puedan vivir. Debemos aprender a
amarnos los unos a los otros, o deberemos morir. El tres de noviembre, vote por Lyndon Johnon. Las
apuestas son muy altas como para quedarse en casa.”

El spot es un ejemplo perfecto, acaso una obra maestra en su género, de cé6mo las
campafias electorales se dirigen a las emociones de las audiencias antes que pretender
persuadirlas mediante hechos y razonamientos. Tanto como realizador de spots y como
tedrico de la propaganda, Schwartz, a la manera de un Robert Bresson publicitario, postulaba
la preminencia del sonido por sobre la imagen a la hora de desarrollar mensajes sucintos y
efectivos. Un afio antes de la transmisién de Daisy, durante el primer debate televisivo de la
historia, el de Kennedy versus Nixon, ya se habia evidenciado el divorcio que los medios de
comunicacién generaban entre la palabra y la imagen: los que escucharon el debate por radio
tendian a simpatizar con Nixon y los que lo vieron por TV tendieron a simpatizar con
Kennedy.® Con Daisy, la explosién de la ojiva nuclear era transmutada en un big bang del
marketing politico, el primero de millones de spots destinados a bombardear a las audiencias
en la guerra psicolégica por la victoria electoral.

Alli se empleaba, magistralmente, uno de los conceptos clave de Schwartz: el
“recuerdo evocado” (evoked recall) o “resonancia’, principio segin el cual es mas facil extraer
un mensaje de los televidentes que imponérselos. El truco para obtener una respuesta esperada
estd en tocar alguna cuerda al interior del espectador, relacionada con su propia experiencia y
con su memoria. Daisy apuntaba a movilizar el miedo a la guerra nuclear, asocidndolo con
recientes declaraciones del candidato opositor, aunque su nombre propio nunca era
mencionado en el spot: estaba en el espectador hacer la asociacién. Para Schwartz, si el
espectador es rodeado o envuelto por suficientes estimulos, hay una gran probabilidad de que
responda en el sentido esperado, ya sea votando a un candidato o comprando un producto.

Un spot efectivo es como un test de Rorschach donde al espectador le cabe llenar los blancos.!

20 Tbid., 340.

*! La etimologia de la palabra “candidato” proviene del latin candidus, es decir, el color blanco brillante,
diferente al a/bus o color blanco mate. En la antigua Roma, los aspirantes a puestos publicos vestian
blancas togas. Con ello, se blanqueaban y expresaban supuesta pureza, candidez, brillo y ausencia de

manchas.
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El spot de Daisy proporcionaba suficientes estimulos como para provocar lo que Schwartz
llamaba un estado de enfermedad en el televidente,?® una sensacién de perturbacién de su
equilibrio que lo lleva a querer votar a alguien o a comprar un producto, principio
fundamental de la publicidad comercial. No se trata de comunicar: “usted necesita este auto’,
mostrando las ventajas técnicas y objetivas del nuevo producto, sino de movilizar
afectivamente al potencial cliente: “usted se sentird mejor si compra este auto”>

Schwartz recomendaba investigar lo que la audiencia piensa sobre el candidato para
usar esa informacién, creando una respuesta emocional positiva, permitiendo que los
espectadores completen el mensaje en lugar de solamente recibirlo. El disefiador de campaiias
electorales solo debe estructurar, darle forma, a lo que ya estd rondando en la mente de las
personas. El peor error, la campafia menos efectiva, es aquélla dirigida al impacto frontal, que
solo intenta imponer un mensaje, sin dejar lugar a la actividad evocativa del receptor.

¢Qué es la imagen de un candidato? Segin Schwartz, no es una foto, no es un video,
sino el conjunto de las actitudes de la audiencia con respecto a €l o ella. Las diversas imagenes
actuales del candidato, transmitidas por medio de sefiales electrénicas, en si invisibles e
infraluminicas, van componiendo una imagen virtual, relativamente estable, de lo que el
candidato es o puede hacer. De este modo, como afirmé Marshall McLuhan, la audiencia
deja de ser un target pasivo y se ve envuelta en la campafia, volviéndose “fuerza de trabajo”.
Se ve forzada a trabajar, mentalmente, para el candidato que la provoca. Todo lo cual es tan
antiguo como la filosofia: basta asomarse a los didlogos de Sécrates para entender que
persuadir significa hacer de aquel al que se desea convencer o seducir un co-creador de la
argumentacion persuasiva.

Tony Schwartz representa la médxima ligazon entre propaganda politica y arte, no solo
en el sentido del arte como ardid y manipulacién lidica, sino como sutil atencién hacia la
influencia de las formas sobre los contenidos. No es extrafio que un hombre como Tony
Schwartz, que no podia salir de su hogar (vale la pena ver sus clases sobre comunicacién
politica, hoy subidas a YouTube, grabadas en un estudio montado en el sétano de su casa,
repleto de aparatos electrénicos) haya desarrollado una extrema sensibilidad hacia los modos
en que influyen los medios de comunicacién. Segin Schwartz, lo milagroso de los medios,
empezando por el teléfono, es su capacidad para producir impresién de cercania, sensacién

de estar juntos o sentimiento de calidez. Asi como quien queda ciego desarrolla una especial

> Walter T. Davis, Jr., Teresa Blythe, Gary Dreibelbis, Mark Scalese, Elizabeth Winslea, Watching
What We Watch: Prime-Time Television Through the Lens of Faith, Westminster John Knox Press,
2001.

» Ver al respecto E/ siglo del yo, serie documental realizada por Adam Curtis para la BBC, sobre

Eduard Bernays, sobrino de Sigmund Freud y pionero en la elaboracién de estrategias de marketing

comercial en EEUU.
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sensibilidad sonora, Schwartz, que casi no salia de su casa, habia desarrollado una especial
sensibilidad hacia los efectos de cercania propiciado por los media. En los ochenta, antes de
Internet, este gurd anunciaba, con entusiasmo y gran expectativa, que en el futuro llegarin
fantdsticas invenciones para acrecentar la sensacién de cercania, como los hologramas
hiperrealistas.**

Para Tony Schwartz, como para Mashall McLuhan, los medios ponen a las personas
y a las sociedades mds cerca unas de otras. Esto es lo que el politico debe saber aprovechar,
poniendo su imagen a disposicién de los estrategas de campafia, encargados de producir, a
distancia, sensacién de cercania. No es casualidad que estos dos tedricos de la comunicacién,
que guardaban mutua admiracién, se hayan presentado muchas veces como visionarios y hasta
como mistagogos. Su concepcién de los medios se relaciona siempre con problemas de visién,
de contacto y de escucha, de forma andloga a las sibilas y a aquéllos sacerdotes y guias
carismdticos que dicen entrar en contacto con una voz oracular. Los guries electrénicos
parecen ser capaces de escuchar la voz profunda de los media, a los que conciben como un
nuevo ser divino. Se muestran capaces de ver, tantear y escuchar resonancias
comunicacionales que los demds no perciben. Son seres que viven recluidos y dicen “escuchar
voces”. Guardan una relacién extédtica con las modernas tecnologias de la comunicacién a
distancia. ‘Medios: el Segundo Dios”, se titula el libro mds célebre de Tony Schwartz,
coleccionista obsesivo de sonidos. “E/ medio es el mensaje”, repitié Marshall McLuhan, como
si se tratase de una iluminacién profana, revelando la vecindad seméntica entre medios de

comunicacion y médiums adivinatorios.

% %k %k

Una preocupacioén insiste, una y otra vez, en el libro de Durdn Barba. Se trata del “sindrome
de Hubris”, patologia politico-médica acufiada por el neurdlogo y ex Secretario de Asuntos
Exteriores del Reino Unido, David Owen, junto a Jonathan Davidson, psiquiatra
especializado en ciencias del comportamiento. Segin el dio de cientificos, por desmesura
(hybris), los lideres politicos corren siempre el riesgo de sentirse infalibles. El poder los vuelve
impulsivos y narcisistas. Se creen el centro del universo y confunden las amenazas reales con
fabulosas conspiraciones en su contra. Owen y Davidson le adjudican a esta entidad
nosolégica haber sido la causa principal del error estratégico, por parte de George Bush Jr. y

de Tony Blair, de invadir Irak. La inconveniente desmesura se habria debido a una

* Durante la campafia por las PASO 2017, el candidato del PJ, Florencio Randazzo, aparecié
proyectado en un acto como un holograma, mediante una tecnologia importada de Francia y utilizada

alli por el candidato Jean-Luc Mélenchon en la carrera por las presidenciales 2017.
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“Intoxicacién del poder”, propensién narcisista a ver la realidad solamente como espacio en el
que buscar la gloria. Para Durin Barba, el sindrome de Hubris ha sido padecido,
indistintamente, tanto por dictadores como Hitler, Stalin o Pol Pot, presidentes de EEUU
como John F. Kennedy y George Bush jr., asi como por lideres latinoamericanos populistas,
como Cristina Ferndndez®, Hugo Chavez y Rafael Correa.

Junto al sindrome de Hubris, Durdn Barba sitia un segundo mal, que suele ir a la par
del primero: el “pensamiento de grupo”.?® El ejercicio del poder produce burbujas y
microclimas. Los lideres tienden a aislarse del mundo, rodeados de un pequefio grupo de
colaboradores, aduladores y cortesanos, que contribuyen a la formacién de un mundo
artificial, impidiendo que las hipétesis del grupo se abran y contrasten con la realidad. Estos
fenémenos producen, fundamentalmente, un empobrecimiento de la informacién que
reciben los mandatarios desde el mundo exterior. Silos mandatarios no logran reconocer este
efecto distorsivo, no solamente gobernarin mal, sino que también verdn menguar su salud
mental: al perder el poder, sufririn mds de la cuenta cuando se rompa el hechizo y las carrozas
se conviertan en calabazas.?’

En rigor, esta aplicacién de categorias médicas al andlisis de los lideres politicos no es
una novedad. En Argentina, el médico y escritor Ramos Mejia escribié, a fines del siglo XIX,
un libro fundamental del positivismo argentino titulado “Las neurosis de los hombres
célebres”, en donde practicaba lo que llamaba una “histologia de la Historia”. El propio Freud
escribié un texto analizando al presidente estadounidense Woodrow Wilson. Pero mucho
mds atrds en el tiempo, lo griegos hicieron de esta cuestién un problema central, y de hecho
acufiaron el concepto de “hybris”.

En su lectura de la tragedia de Edipo, Michel Foucault mostré que esta obra puede
ser leida de una manera muy diferente a la de Freud.” Para Foucault, la tragedia de Séfocles
no revela una matriz universal y triangular del deseo inconsciente. Es, por el contrario, una
representacién histéricamente situada que aborda el problema de la relacién entre poder y
saber en la Grecia cldsica. Se trata de una reconstruccién dramdtica de las pricticas judiciales

griegas y sus modos de investigar la verdad.

» Durante la segunda presidencia de Cristina Ferndndez, la acusacién de ser portadora del “sindrome
de Hubris” ya habia empezado a circular, medidticamente, de boca del médico y periodista de Clarin,
Nelson Castro.

% Concepto desarrollado, aunque Durdn Barba no lo mencione, por William McDougall, psicélogo
social de la primera mitad del siglo XX, partidario de la teoria de los instintos, la eugenesia y el
racismo.

?7 Jaime Duréan Barba y Santiago Nieto, La politica en el siglo XXI. Arte, mito o ciencia, pag. 273.

8 Michel Foucault, La verdad y las formas juridicas, Gedisa, 2001.
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Edipo era un tirano que habia conquistado el poder de Tebas pasando la prueba de la
esfinge, es decir, detentando un saber que ningin otro detentaba. La tragedia estd repleta de
conflictos y desavenencias entre los hombres de poder y sus consejeros mégicos, los adivinos
y ordculos. Al pasar la prueba de la esfinge, Edipo curé a la ciudad, eliminé el foco infeccioso,
la ayudé a recuperarse de una enfermedad de la que nadie habia logrado recuperarla. Edipo,
que luego serd tachado de excesivo, desmesurado o de sufrir él mismo de Aybris, es primero el
médico politico de Tebas, aquel que resuelve la crisis que la amenazaba.

Una vez coronado, Edipo, henchido de vanidad, se creia el duefio de la ciudad.
Pretendia gobernarla por si mismo y mds alld de las leyes. Pretendia detentar a la vez el poder
y el saber, pretension tipica de los tiranos griegos de la era arcaica, cuyo poder era inescindible
de cierto conocimientos mégicos y religiosos exclusivos o esotéricos.”” Edipo pretendia
gobernar solo, ser el Gnico “conductor”, sin ayuda ni de los dioses, ni de los simples mortales,
ni de los adivinos (solo habia escuchado al oriculo de Delfos, que le habia comunicado un
vaticinio a medias), aunque su poder se encontrase constantemente amenazado.

Pero, ¢cémo se entera Edipo de que ha matado, sin saberlo, a Layo, su verdadero
padre? Por el testimonio de un hombre de pueblo, el esclavo de Polibio, quien testimonia
que, al nacer, Edipo fue abandonado, fue un nifio expésito, encontrado por el esclavo, que
decidié entregarlo a Polibio para que lo crie. De hecho, Edipo quiere decir “pies hinchados”,
porque habia sido expuesto, colgado de un drbol a través de los pies, por el esclavo de Layo,
quien no obedecié la orden de su amo, consistente en matar al retofio luego de que el ordculo
de Delfos le anunciase que su hijo, algin dia, lo mataria. Los dos esclavos, el de Layo y el de
Polibio, se habian apiadado del nifio, gracias a lo cual habia sobrevivido, pero trastrocando su
identidad. Asi, el relato empirico y democritico del pastor, que no olvidaba haber rescatado
a Edipo de nifio, vencia al saber autdrquico del tirano adulto. El mismo tirano que, antes de
enterarse de la verdad y en plena crisis politica por la reaparicién de la peste, habia llamado
al clarividente consejero Tiresias, adulindolo con estas palabras: “No hay obra mds grande que
prestar ayuda a los hombres poniendo en juego nuestros recursos y nuestras posibilidades”>°

Para Foucault, a diferencia de Freud, Edipo no era el hombre del no saber, sino aquel
que unia el saber y el poder de una manera que los atenienses del siglo V consideraban
condenable y por eso debia ser expulsado definitivamente de la ciudad. Edipo era el hombre
del exceso, de la desmesura y de la Aybris, no porque no sabia, sino porque sabia demasiado y
porque podia demasiado. Era el unico que habia sabido descifrar el acertijo de la esfinge y el
tunico capaz de casarse con su madre. Pero mediante la condena tragica de Edipo, Séfocles

escenificaba la aparicién de la democracia ateniense y el derrocamiento de los poderes

*? De hecho, la traduccién mds ajustada del titulo de la tragedia es Edipo Tiranoy no Edipo Rey.
30 Séfocles, Edipo Rey, pag. 60, Bureau Editor, 2006.
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tirdnicos. Para evitar toda recaida en la tirania, durante el siglo V se creard una nueva imagen
del conocimiento, desmantelando su unidad anterior con respecto al poder politico,
desmantelamiento prolongado en la Repuiblica de Platén, de donde proviene el desprecio hacia
el sofista, aquel profesional del saber y del poder politico. Desde entonces, el hombre de poder
serd tachado de ciego e ignorante, tal como Edipo, encolerizado, habia llamado ciego e
ignorante al adivino Tiresias (quien de hecho era ciego), cuando este le comunicé que, por
matar a su padre y casarse con su madre, era el culpable de volver a traer la peste a Tebas. Asi,
Edipo aparecia como el verdaderamente ciego. Confirmdndolo espantado, se arrancé los ojos.
Los detentadores del saber, aunque sin poder, serin desde entonces y en cambio otras dos
figuras: los filésofos, que acceden al plano de lo inteligible, y el pueblo, que recuerda la verdad
siempre y cuando permanezca lejos del poder.

Lo verdaderamente mitico de Séfocles no es el mito de Edipo, sino la mistificacion,
determinante desde entonces en la cultura occidental, segin la cual si se posee el saber, es
necesario renunciar al poder. Nace asi una aspiracién a la verdad pura, que no puede ni debe
ser contaminada por el poder politico. Todo un mito acerca del conocimiento desinteresado
que Nietzsche serd el primero en demoler al mostrar que detrds de todo saber hay espadas
que se sacan chispas, es decir, luchas de poder.

Para Durin Barba, el estratega de campaiia es un profesional que tiene como objetivo
evitar que el politico crea que lo sabe todo. Los servicios que Durdn Barba ofrece se revelan
imprescindibles cuando recuerda que Aybris atrae a Némesis, diosa de la justicia retributiva que
castigaba toda forma de desmesura. El asesor politico, entonces, seria aquel que, como el
katechon de la apocaliptica paulina, retrasa la llegada de Némesis, curando al candidato de su
desmesura.’’ Como en el barroco hispénico, la Aybris del politico debe ser reprimida en
funcién del disimulo, la contabilidad y el cilculo, excluyendo de este modo cualquier exceso,
cualquier forma de generosidad politica, cualquier gesto noble, cualquier intento de entrega
sin medida.

Duran Barba insiste en presentarse como portador de una saber universal, neutral y
desinteresado, al mismo tiempo que abomina de los populistas y de los izquierdistas que se
niegan a aceptar el triunfo universal del capitalismo, cada vez mds cerca del reino de la
abundancia gracias a la aceleracién creciente del progreso tecnoldgico. Cita a divulgadores
cientificos como Carl Sagan para listar las falacias 16gicas de las que el cientifico social debe
estar precavido. Hace una defensa encendida de las herramientas técnicas que permiten

diagnosticar y decidir acerca de asuntos sociales, especialmente las encuestas y las estadisticas,

3! Incluso, el asesor politico debe llegar a ser como un maestro espiritual que guia al politico en la
senda del Tao: “cuando un lider supera su ego da el primer paso para tener éxito”. Jaime Durdn Barba y

Santiago Nieto, La politica en el siglo XXI. Arte, mito o ciencia, pag. 310.
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instrumentos imprescindibles con los que debe contar el politico mesurado para guiarse en la

madeja de la realidad y asi poder orientarse previendo el futuro:

“La mayoria de los seres humanos vive en sociedades sometidas a dogmas religiosos y politicos impuestos por
personajes que se creen sabios. Mds alld de sus delirios, la realidad es incierta y cualquier teoria que niegue la
posibilidad de cambio es arbitraria. Los proyectos autoritarios se asientan en dogmas y pretenden llegar a
sociedades entrdpicas. La democracia, en cambio, reemplaza los dogmas con hipotesis y rechaza las
supersticiones irracionales, puesto que parte de que toda idea estd sujeta al escrutinio de la razon y a lo que
resulte de la experimentacion.” (...) “Si solo aplicaramos la logica, la mayor parte de los andlisis politicos y

los comportamientos de los candidatos cambiarian de modo radical. Es interesante notar que la cultura que

desarrolld la logica de manera sistematica fue también la primera que concibio la democracia.”*

¢Qué es lo que mistifica Durdn Barba, el sibilino, con su apologia de una comunidad
politica basada en los modelos de una comunidad cientifica supuestamente racional,
transparente y democratica? ;Qué ventaja o rédito saca de su rechazo de las supersticiones y
de su llamado a aplicar la 16gica cuando, al mismo tiempo y en otra parte del mismo libro,
asegura que las imdgenes tienen, en la comunicacién politica, preminencia por sobre cualquier
razonamiento o argumentacién? Durdn Barba juega a dos manos. Con una, muestra respeto
incondicionado por la légica. Con la otra, oculta toda argumentacién légica por medio de
calculadas estrategias de imagen.

Con su policia del saber y con su nosografia politica, Durdn Barba encubre su propia
participacién en los juegos de poder en tanto ingenioso tramoyista, con una experiencia de

mds de treinta afios en el rubro de la manipulacién electoral.** Encubre los entramados de

32 Ibid., pag. 76.

» Ibid., 72.

3% Jaime Durdn Barba comenzé a trabajar en el 4mbito de la asesoria politica en la década del ochenta,
cuando creé la consultora Informe Confidencial, asesorando al Partido Social Cristiano, partido de
derecha ecuatoriano. Antes, habia vivido y estudiado en Mendoza, donde llegé a asistir a las clases de
Enrique Dussel en la Universidad de Cuyo y en donde se entusiasmé con la juventud peronista y el
regreso de Perén. Sin embargo, a fines de los setenta y durante la época de la dictadura militar, Durdn
Barba estudié en la Fundacién Bariloche y trabé relacién con Manuel Mora y Araujo, pionero, en
Argentina, del uso politico de las encuestas de opinién. Segin cuenta Durdn Barba, fue Mora y Araujo
el que lo llevé a dedicarse a las encuestas por encargo y a abandonar sus anteriores intransigencias de
izquierda. En los noventa, ocup6 el cargo de Secretario General de la Administracién Puablica durante
el gobierno del presidente ecuatoriano Jamil Mahuad, quien renuncié a los dos afios de acceder a la
presidencia al estallar la gran crisis ecuatoriana, luego de implementar la dolarizacién. En el 2006,
formé parte del equipo de asesores que llevé a Felipe Calderén a la presidencia de México, en una

campafia sucia especialmente enfocada a destruir al candidato opositor, Andrés Manuel Lopez
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poder y saber que recorren, de cabo a rabo, a las sociedades actuales y que estructuran nuevas
divisiones internacionales del trabajo. Por eso, Durdn Barba, que da clases en la George
Washington University, es incapaz de dar cuenta de la subordinacién de Latinoamérica al
mundo desarrollado, subordinacién que obedece a la creciente concentracién de saberes
tecno-cientificos en grandes empresas de capital potenciado. A su vez, los saberes que Durdn
Barba promueve y afirma dominar (psicologia experimental, andlisis estadistico, confecciéon
de encuestas, armado de focus groups, teoria de los medios de comunicacién) son saberes
nacidos al calor de juegos de poder y facilitadores de nuevos modos de gobernar la conducta

de los otros.

Durdn Barba, el sibilino

% %k %k

“Entre 2014 y 2016, la humanidad cred tanta informacion como toda la que pudo acumular desde la
prehistoria hasta 2014. La cantidad de informacion existente en ese ario fue de cinco zettabytes, o sea de un

cinco acompariado de veintitrés ceros. Si se traducia esa informacion a libros, se necesitaba imprimir una

Obrador. En ese entonces comenzé a asesorar a Mauricio Macri. En el afio 2012, la jueza Maria
Servini de Cubria lo acusé en una causa por campaiia sucia contra el candidato kirchnerista a jefe de
gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, Daniel Filmus. En un allanamiento en el marco de esa
investigacién se encontraron documentos de la consultora Informe Confidencial realizados para el
Comando Sur de las Fuerzas Armadas de los Estados Unidos.
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cantidad de textos suficiente para hacer cuatro mil quinientas pilas de textos que lleguen desde la Tierra hasta

el Sol.”%

Imposible no sentir vértigo ante estos datos mencionados por Durdn Barba. Por efecto
de la ley de Moore, en el 2016, los cinco zettabytes del 2014 se convirtieron en diez, y los
diez se convertirdn, en el 2018, en veinte. Las capacidades técnicas para procesar estas
inmensas masas de informacién siguen la misma 16gica de duplicacién exponencial cada dos
afos.

La aceleracién se ha vuelto la categoria fundamental para pensar toda experiencia
histérica. Si se mira hacia atrds, se descubre que la historia del Homo Sapiens es la de una
progresion geométrica. Reinhart Koselleck menciona tres curvas exponenciales de tiempo que
subdividen, retrospectivamente, la historia de la humanidad. En primer lugar, la
diferenciacién biolégica de la especie humana: los dos millones de afios desde la aparicién de
los primeros instrumentos creados por el hombre son mucho menos que los diez millones de
afos desde que el primer hominido descendié del mono, que a su vez son muchisimo menos
que los mil millones de afios desde que surgié la vida en la litosfera.

En segundo lugar, frente a los dos millones de afios de vida humana, los ultimos
treinta mil, donde se atestiguan las grandes producciones artisticas y técnicas, son, en
comparacién, reducidisimos. Desde el punto de vista de la civilizacién, los intervalos de
tiempo se hacen cada vez mds cortos. La introduccién de la agricultura aceleré el proceso
histérico, dando lugar a la revolucién neolitica y a la aparicién de las primeras grandes
civilizaciones e imperios, hace solo unos seis mil afios.

En tercer lugar, los ultimos trescientos afios de historia humana han sido
especialmente apresurados, dando lugar a una vertiginosa “aceleracién post-cristiana”,
condicionada técnica e industrialmente. Asi, las curvas exponenciales de tiempo van
alcanzando cotas demasiado veloces, demasiado incalculables, dificultando toda capacidad
para hacer proyecciones, relativamente probables, acerca del futuro. La aceleracién se ha
vuelto la Unica experiencia duradera y estable. Sin embargo, de la certeza que las cosas se
seguirdn acelerando no cabe deducir en absoluto qué ocurrird en el futuro.*

La tercera curva exponencial del tiempo, la de la Modernidad, se despliega gracias al
capitalismo. La redoblada aceleracién es un efecto de la competencia capitalista y de la carrera
por la productividad del trabajo. Todo ahorro del tiempo de produccién aumenta,
progresivamente, la cantidad de bienes disponibles. A su vez, el aumento en la cantidad de

vias de comunicacién (férreas, automotrices o aéreas) y de la red global de

> Ibid., pag. 36.

% Reinhardt Koselleck, Aceleracion, prognosis y secularizacion, pag. 69.
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telecomunicaciones, permitieron transportar personas, mercancias e informaciones a
intervalos de tiempo cada vez mds cortos.

Podriamos agregar una cuarta curva exponencial al interior de la Modernidad, iniciada
hace alrededor de treinta o cuarenta afios, con el desarrollo y pululacién de la cibernética.
Desde entonces, el ritmo en la tasa de innovacién productiva se ha vuelto mucho mds veloz
que en la época del capitalismo industrial, dando lugar a un régimen de innovacién
permanente donde las competencias de la fuerza de trabajo se ven constantemente compelidas
a renovar sus saberes y a reciclar sus practicas. Asi, como observa Koselleck, en términos
econémico-politicos lo importante se vuelve saber quién acelera o retarda a quién.”’

Todo lo referido al Homo Sapiens parece marchar como obedeciendo a una “ley de la
avalancha”, a un crescendo indetenible que parte de una unidad indiferenciada para
multiplicarse y diferenciarse cada vez mds rapido.*® Al interior de la gran curva exponencial
de la Modernidad podemos observar millares de fenémenos de crecimiento exponencial. Por
ejemplo, la poblacién mundial, que se duplica a intervalos cada vez mds cortos. Junto a esta
aceleracién se ha producido otra, igual de importante: la aceleracién en el crecimiento de las
voces que forman parte de la opinién puiblica. La invencién de la imprenta multiplicé
exponencialmente la cantidad de publicaciones e impulsé un gran proceso de alfabetizacién
masiva. En el siglo XIX, la invencién de las rotativas, de la telegrafia y de la fotografia
permitieron la transmisién de noticias a intervalos de tiempo cada vez mds breves. Con la
invencién del teléfono, de la radio y de la televisién, se hizo coincidir a los eventos con su
notificacién, “fendmeno que trastocé por completo la entera estructura decisional politica y social.”
En virtud de ésta aceleracién comunicacional, accién y reflexién, hechos y elaboracién de los
hechos, estructuras y acontecimientos, se acercan demasiado entre si.

Gracias a las computadoras, enormes cantidades de datos del pasado, y no solo las
notificaciones presentes, estin masivamente disponibles, pero las capacidades naturales de los
humanos para elaborar esos archivos contindan siendo limitadas, tanto como sus facultades
deseantes. De ahi los esfuerzos actuales por parte de numerosos laboratorios alrededor del
mundo, en competencia entre si, por dar con implantes cerebrales y con psicofirmacos que
permitan potenciar las capacidades cognitivas y fisicas de los humanos, de forma tal de no

perderle el ritmo a las maquinas.*

7 1bid., pag. 71.

%% Vladimir Jankélévitch, Lo puro y lo impuro, pag. 65.

%’ Reinhardt Koselleck, Aceleracion, prognosis y secularizacion, pag. 67.

% Los campos donde mis visible y manifiesta es la aceleracién moderna son el de la moda, el arte y la
estética. Existe un abismo entre el tiempo que demandaban, entre los siglos XV y el siglo XIX, los
pasajes desde un periodo del arte a otro, en comparacién con la vertiginosa sucesién de estilos,

innovaciones, vanguardias, rupturas, crisis, saltos, obsolescencias y revalorizaciones de gustos pasados,
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El frenético ritmo de la aceleracién moderna alcanza hoy peligrosos grados de
saturacién psiquica y hasta duplica, exponencialmente, las capacidades del hombre para auto-
aniquilarse, ya sea por la creciente produccién de armas de destruccién masiva o por la
inminencia de un colapso ecoldgico, en una actualizacién empirica de las antiguas visiones
apocalipticas.

Pero Duran Barba nos trae una nueva buena nueva:

“Se viene un mundo diferente, eso es inevitable. Serd mejor del que vivimos, nuestros descendientes tendrdan
la oportunidad de multiplicar su libertad y su felicidad. Mds alld de los delirios de los que dicen que todo estd
peor y que pretenden que volvamos al pasado, estan los datos concretos. Segiin todas las mediciones, 2016 fue
el mejor ario de la historia de la humanidad y seguramente 2017 serd mejor.

En 2016, de acuerdo con cifras del Banco Mundial, en el planeta sobrevivieron dieciocho mil nizios
que habrian muerto hace diez arios por enfermedades simples, accedieron a la electricidad cerca de trescientas
mil personas y salieron de la pobreza extrema cincuenta mil. Desde 1990 se salvé la vida de mds de cien
millones de nifios mediante vacunas, el fomento de la lactancia, los tratamientos contra la diarrea y otras
medidas semejantes; la mortalidad infantil se redujo a la mitad. A principios de los ochenta, mds del 40% de
los seres humanos vivia en la pobreza extrema, quienes estdn en esas condiciones son mds del 10%, se calcula
que para 2030 no llegarian al 3%. Durante toda la historia y hasta hace sesenta arios, la mayoria de la
humanidad ha vivido en esa extrema pobreza que estd desapareciendo.

Pasa algo semejante con la reduccion del analfabetismo. Hasta la década de 1960 la mayoria de los
seres humanos eran analfabetos, hoy el 85% de los adultos saben leer y escribir. Este cambio es central porque
nada produce mds transformaciones que el progreso en la educacion y la capacidad de informarse y expresarse.
Ninguna revolucion es comparable a la que se genera cuando la gente incrementa sus posibilidades de

. »41
comunicarse.

De acuerdo con el credo liberal-progresista de Durdn Barba, lo que se acelera, a
intervalos cada vez mis cortos, es la riqueza material de la humanidad y la erradicacién de sus
peores males (mortalidad infantil, pobreza extrema, analfabetismo, opresién de las mujeres).
La fe iluminista en que las generaciones futuras vivirdin mejor que las actuales en intervalos
de tiempo cada vez mds cortos se mantiene inc6lume. Habria una suerte de ley de Moore o
una ley del rendimiento acelerado, pero aplicada al bienestar y la felicidad de la humanidad.
Significativamente, todas estas aceleraciones producirian una milagrosa desaceleracién y

retardamiento del envejecimiento y de la muerte. Gracias al acelerado desarrollo de las

desatados desde fines del siglo XIX y especialmente durante el siglo XX. Este aceleradisimo cambio
estético ha producido un creciente desfase entre la incomprensién del gran publico y el minoritario
publico de especialistas que sigue, cultiva y compra las mds avanzadas tendencias artisticas de la hora.
Ver al respecto: Gillo Dorfles, Las oscilaciones del gusto.

#! Jaime Duran Barba y Santiago Nieto, La politica en el siglo XXI. Arte, mito o ciencia, pag. 357.
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nanotecnologias, la biotecnologia y la medicina, la expectativa de vida se alarga, con la
esperanza, a su vez, de que llegue a los doscientos afios en no demasiado tiempo. Incluso,
anuncia Durdn Barba, se espera lograr una ralentizacién de los proceso de envejecimiento, su
detenimiento o hasta su reversién, gracias a la accién de médquinas microscépicas que
reparardn todo tipo de dafios celulares.

El “juicio final”, en este gran proceso de progreso tecnolégico, aconteceria hacia el
afio 2045. Los franshumanistas® lo llaman “singularidad”: el instante en que la primera
inteligencia artificial construida sobre la base de un escner del cerebro humano realizado por
nanobots serd capaz de pasar la prueba de Turing, demostrando que su capacidad es igual a
la del ser humano, tanto en cuanto a inteligencia como a riqueza emocional.* El juicio final
advendrd cuando no se pueda decidir, con buen juicio, si se estd frente a una maquina o frente
a un humano. Una maquina de estas caracteristicas serd capaz de realizar todas las tareas,
intelectuales y fisicas, que actualmente hacen los humanos. Pero mds que un fin, si es que
acontece, la singularidad devendrd un relanzamiento de los conflictos inherentes a la
aceleracion, a una escala mucho mayor, ya que supondra una explosién imprevisible y hasta

fuera de control, de maquinas capaces de disefiarse y mejorarse a si mismas.

"Durén Barba juega a dos manos. Con una, muestra respeto
incondicionado por la logica. Con la otra, oculta toda argumentacicn
légica por medio de calculadas estrategias de imagen.”

Toda esta euforia duranbarbista en torno a la hiperbolizacion del progreso técnico es
una versién recargada, equipada con los tGltimos adelantos de la cibernética y la biotecnologia,
de lo que, a principios de la década del noventa y con la caida del Muro de Berlin, Francis
Fukuyama llamé el fin de la Historia. Como ya acus6é Derrida en aquel tiempo (el tiempo
fuera de quicio), todo ese discurso triunfalista del fin de la Historia tenfa como propésito
conjurar o conspirar contra los espectros de Marx, hacer de la caida del Muro de Berlin el
emblema del derrumbe definitivo del marxismo, un rito finebre que aliviaba a los capitalistas
de todo el mundo y con el que se aseguraba que el comunismo estaba acabado,

definitivamente muerto, sin dejar restos fantasmales. Habia que olvidarlo. Habia sido un

# Durén Barba cuenta que compartié, junto a Mauricio Macri, una reunién privada de tres horas con
Raymond Kurzweil, experto en inteligencia artificial, futurélogo y director de ingenieria en Google.
Kurzweil es quien popularizé el concepto de “singularidad”. Ver:

http://www.perfil.com/elobservador/el-futuro-de-la-sociedad.phtml

# Jaime Duran Barba y Santiago Nieto, La politica en el siglo XXI. Arte, mito o ciencia, pag. 362.
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gasto inutil, un mal suefio que nunca habia tenido lugar o que nunca deberia haber tenido
lugar.*

Se trataba de una retdrica neo-evangelista,” que denegaba la enorme variedad de
nuevos males y sombrias amenazas derivadas de la globalizacién del capital. Esta retérica
escatolégica, denodadamente maniaca e idealista, retorna hoy con la pululacién de toda clase
de pastores futuristas o futurdlogos cuyos mensajes se viralizan a través de las redes
informaticas. Son los “digital evangelist’, los “coaches”, los conferenciantes de las chalas TED,
los motivadores seriales, los vendedores de humo futurolégico, que entusiasman y prometen
un futuro venturoso, una nueva edad de oro, a la vuelta de la esquina. Como las sibilas, como
los adivinos, como los visionarios, todos estos nuevos profetas dicen escuchar voces, y
escuchar voces ha sido el asunto de los mistagogos de todos los tiempos. Tony Schwartz y
Marshall McLuhan fueron los primeros en adoptar un tono extitico y profético para referirse
al crecimiento y multiplicacién de los medios de comunicacién. Escuchar voces, que suele ser
el principio de la patologia mental, es en los mistagogos una forma de conocimiento
inspirado, no conceptual, no ligado al trabajo del pensamiento ni de la razén, sino a una
inspiracion a la que se accede salteindose todas aquéllas mediaciones.*

Durin Barba también se apresta a escuchar voces. Pero no se trata tanto de
experiencias extdticas, como las de sus maestros. Las voces que Durdn Barba se apresta a
escuchar con atencién, y para lo cual recoge y desarrolla toda clase de técnicas auditivas, son
las voces de la opinién publica. Estas voces, gracias al ensanchamiento de la esfera de la
publicidad, no dejan de multiplicarse, exponencialmente. Internet, las redes sociales, han
posibilitado que cualquiera publique o haga publicas sus opiniones, dando lugar a una
plurivocidad de voces, cada vez mayor, dejando atrds todo monologuismo o univocidad
comunicacional.

“Esa opinion piiblica, que nacid en las conversaciones de cafetin de unos pocos burgueses librepensadores,
termind transformdndose -gracias a la tecnologia- en una especie de ser vivo que licud el poder de todas las
autoridades en todos los niveles. Invadio todas las esferas de la sociedad, borrd las fronteras entre lo piiblico y
lo privado, politizd la cotidianidad hasta el punto de que las preferencias sexuales se convirtieron en banderas
de lucha y logrd que la vida privada de los lideres determine los resultados de las elecciones mds que las

doctrinas.”¥

# Si en 1990 se celebraba la muerte del marxismo, en el 2017 se celebra la supuesta muerte del
populismo latinoamericano.

* Jacques Derrida, Espectros de Marx, pag. 117, Trotta, 2012.

* Jacques Derrida, Sobre un tono apocaliptico adoptado recientemente en filosofia, Siglo XXI, 1994.

#7 Jaime Duréan Barba y Santiago Nieto, La politica en el siglo XXI. Arte, mito o ciencia, pag. 133.
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La opinién piblica es una gran caja de resonancias en donde numerosas voces
disputan entre si. Durdn Barba intenta escuchar las diferentes tonalidades, los diversos niveles
de voz, sus resonancias mutuas y el modo que resuenan para el que escucha. De esta actividad
auditiva en torno a la doxa extrae valiosas informaciones con las que disefia sus estrategias de
campafia. Las contradicciones entre las voces, es decir, las discusiones, son absorbidas en un
juego de mediciones y autorregulaciones, donde los sofismas, el griterio del mercado, las
habladurias, adquieren valor informativo, permitiendo, al estratega de campafia, especular
acerca de los humores de la opinién piblica. Asi, todo puede ser puesto en discusion, salvo el
especticulo de la discusién.*

Pero si las tecnologias de la opinién invaden todas las esferas de la sociedad y borran
todas las fronteras entre lo piblico y lo privado, ;puede seguir habldndose, en sentido estricto,
de algo asi como la opinién publica? ;Qué diferencia a la opinién publica de la opinién privada
cuando las dos esferas se indiferencian? ;No es acaso esta indiferenciacién el principal indice
de la crisis de representacién y de la despolitizacién creciente de los millones que forman
parte de la esfera de la publicidad, indisociable ésta de una esfera de la privacidad
permanentemente violada?

Precisamente esto era lo que le reprochaba Kant a los mistagogos en su articulo
ilustrado, Sobre un cierto tono gran sefior adoptado recientemente en filosofia. Kant, parando la
oreja, detectaba la aparicién de un tono gran sefior, esotérico, neoplaténico y neopitagérico,
que impedia pensar libremente y en voz alta, bloqueando todo uso publico, libre y tedrico de
la razén. Ese tono era el de los mistagogos, el de los “filésofos exaltados”, aquéllos que
pretendian acceder, de golpe y por medio de la intuicién, a los misterios suprasensibles.
También aqui se trata de un problema de velocidades: los mistagogos pretenden acceder
rapidamente al conocimiento, saltindose todos los pasos que el entendimiento discursivo se
esfuerza en recorrer de a poco, descomponiendo y recomponiendo conceptos conforme a
principios, ascendiendo lentamente, hasta producir progresos en el conocimiento.”’ El
mistagogo, en cambio, se cree distinguido y especialmente favorecido porque no tiene que
trabajar. Los mistagogos de la época de Kant eran aristécratas hereditarios en decadencia. Se
daban aires de gran sefior y por eso adquirian un aspecto ridiculo. Aducian que les bastaba
con escuchar y sentir el ordculo interior para llegar a poseer la totalidad de la sabiduria. Se

cretan capaces de cazar al vuelo a la diosa.

# Acerca de la alienacién lingiiistica por obra de los medios de comunicacién, es decir, el impedimento
de la comunicacién por obra de la comunicacién, ver Giorgio Agamben, Shejind, en La comunidad que
viene.

* Immanuel Kant, Sobre un cierto tono gran sefior adoptado recientemente en filosofia, pag. 14, en: Logos.

Anales del Seminario de Metafisica, Vol. 38 (2005), Universidad Complutense de Madrid.
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El mistagogo, es decir, el iniciado en los misterios, pretende acelerar, ilegitimamente,
los procesos de pensamiento. La voz que dice escuchar es una voz oracular, una voz privada,
intransferible, 7o escolar, genial. No es una voz publica, he ahi el mayor escindalo politico o
civil segiin Kant. El mistagogo cree que no estd obligado a rendir cuentas a nadie. No necesita
demostrar cémo llega a sus intuiciones o a sus influjos de sentimiento elevado. El mistagogo
se expresa en el tono de “un soberano que estd por encima del esfuerzo de demostrar el titulo de su
propiedad”>® Toda esta supuesta capacidad para captar lo que ningin concepto puede captar,
para Kant no es mds que “un desafinado de cabeza que roza el delirio” >' La voz oracular desafina.
La “iluminacién mistica”, la exaltada comunicacién sobrenatural, es la muerte de toda
filosofia.

Lo que dice el mistagogo no tiene “validez publica”, pero a la vez, y por eso mismo,
forja clubes, inicia en los misterios, habla a unos adeptos a los que contrapone al pueblo, es
decir, a los no iniciados.”? El sufijo griego agogia refiere a la capacidad de conducir o guiar a
otros, raiz presente en la demagogia 'y en la pedagogia. E1 mistagogo, aquel que conduce a los
demds misteriosamente, reine en torno a si a un montén de partidarios, “osa que no puede
tolerar la policia del reino de la ciencia.”® Con policia del reino de la ciencia, Kant se refiere al
ejercicio de una critica siempre alerta contra aquéllos que, en nombre de la filosofia del
sentimiento y del presentimiento, se evaden de todo filosofar genuino, fundado en las
deducciones del conocimiento, publicas y disponibles para cualquiera que quiera escuchar.

Para Kant, la voz de la razén prictica, que es la voz del deber que todos escuchan con
claridad, es una tronadora voz de bronce. Con su majestuosidad hace temblar y renunciar a
las apetencias egoistas de cada cual. No es, como la voz del ordculo, una voz privilegiada.
Resuena en cualquier persona. Es una voz sidica, implacable, exige todo y no promete nada
a cambio, siendo la tdnica voz capaz de mejorar a los hombres y de proporcionar un

conocimiento cientifico, de validez universal, no dependiente de ninguna experiencia

> Ibid., pag. 19.

°1Ibid., pag. 22.

> En este sentido puede caracterizarse el muy personal (y personalista) estilo politico de Elisa Carrid,
legisladora proveniente del radicalismo que, en los ultimos afios, ha dado un vuelco en su carrera
politica, alidndose con Mauricio Macri, a quien alguna vez abominé. Carrié, con su mesianismo de
set televisivo, reconocida por los gigantescos crucifijos que colgaban de su cuello, ha hibridado la
tradicién republicana que dice defender con la mistagogia oracular. Carrié6 se guia por voces que solo
ella parece escuchar. La rivalidad entre Durdn Barba y Elisa Carri6 es una rivalidad entre dos formas
opuestas del escuchar voces y del dirigirse hacia la opinién publica. Mauricio Macri, a su vez, aparece
como quien escucha, ecudnime y sin levantar la voz, a las dos partes, sin tomar, hasta ahora, partido

por ninguno de los dos.

>3 Ibid., pag. 25.
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particular intransferible o incomunicable. La voz del oriculo estd expuesta a toda clase de
interpretaciones. La voz de la razén, en cambio, por ser publica, formal y contrastable, no
hace trampas.

La nueva esfera de la opinién publica, a la que Durdn Barba endiosa, determinada por
la expansién incontrolable de las fuentes de emisidn, es una esfera en donde se confunden
todas las voces. La voz publica y la voz privada se vuelven indistinguibles. El saber, la creencia,
la opinién y el presentimiento se enmarafian y complican. El uso publico de la razén
promovido por Kant en ese gran articulo publicado en una revista de la época, llamado ;Qué
es la Ilustracion?, era definido como el uso que hace un sabio, un maestro o un conocedor de
determinado tema ante el publico lector. Esta capacidad expositiva se ve hoy mermada por el
uso privado de la razén, uso privado que, en la actual esfera de la publicidad o mediosfera,
significa, materialmente, la explotacién comercial que los grandes aparatos corporativos
privados hacen de las frecuencias radioeléctricas publicas y de las plataformas digitales de
intercambio social.

En la misma época en que se consolidaba la esfera de la opinién puiblica burguesa,
Kant se esforzé por diferenciar un buen uso y un mal uso de la razén. El buen uso de la razén
no es la mera expresién puiblica de los hombres privados. Es un uso tendiente a argumentar
y deliberar sobre los asuntos publicos, sin coacciones ni censuras, a partir de la reciprocidad,
en donde los sujetos se enriquecen con la libre comunicacién mutua. Estd en el interés mismo
de lo publico que los individuos puedan expresar sus opiniones, pero no da lo mismo cualquier
opinién. Lo que se dice en la esfera publica debe ser puesto a la consideracién de un publico,
debe resistir la interpretacién de una audiencia. Para volverse propiamente publico, el uso
publico de la razén debe alcanzar ciertos estindares de racionalidad, de otro modo se trata de
un abuso privado de la esfera publica.

No basta, meramente, con acceder a medios publicos de escritura o de oralidad para
hacer un buen uso puiblico de la razén. Si predomina la vaguedad y el delirar, si cualquiera
puede expresar cualquier cosa, mds movido por pasiones y sentimientos que por el esfuerzo
del entendimiento, entonces la libertad de pensamiento se echa a perder. Para Kant, solo el
uso publico de la razén puede producir la ilustracién de los hombres. El uso privado, en
cambio, debe ser severamente limitado sin que obstaculice por ello el progreso de la
Tustracién.™

>* Immanuel Kant, ;Qué es la Ilustracion? El uso privado de la razén tenia, para Kant, el sentido de
una privacién obligatoria con relacién al uso activo y deliberativo de la razén, privacién dada por la
necesaria obediencia de cada cual al rol que le toca en la divisién social del trabajo. Segin Kant, si se
estd atado a deberes institucionales, si se es funcionario del Estado o miembro de determinada
corporacién verticalista, como la Iglesia o el Ejército, debe mantenerse cierta privacién deliberativa,

ya que si todos abandonaran, por sus creencias individuales, las responsabilidades institucionales que
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Hoy, el uso publico de la razén se encontraria garantizado por los poderes medidticos
interactivos que facilitan la libertad de opinién y expresidn, el tener voz de todas las voces,
suministrandole a cada persona su propio medio de comunicacién. Pero esta disponibilidad
masiva de medios de expresién no propicia una expansién de la Ilustracién, no promueve la
autonomia de los hombres, es decir, su mayoria de edad o madurez. No facilita ni la critica
ni la argumentacién lenta y razonada que compite por convencer al publico en la gran
discusién por las propuestas publicas. Al contrario, y como observa Durdn Barba a partir de
sus estudios empiricos, los principales temas de conversacién que dominan las redes sociales
son temas de uso privado, ligados al goce particular: “pornografia, deporte, miisica, chismes,
mascotas, cosmos, ovnis, rumores de la fardndula y también algo de politica. 55 Mas que promover
la salida hacia la mayoria de edad, estas tecnologias parecen producir nuevas formas de tutela
o de despotismo benévolo, en donde, por no hacerse un buen uso puiblico de la razén, una
minoria o camarilla (politica, econémica o tecnocritica) acaba decidiendo en nombre de toda
la sociedad. La opinién publica, al indiferenciarse de la opinién privada, al no exponerse a la
discusién argumentada de cuestiones publicas, se vuelve mediocre y homogénea. Las
opiniones, como las visiones del mistagogo, acaban siendo menos el producto de un lento
trabajo elaborativo que el resultado de una razén privada que se cree autosuficiente, que cree
que no debe rendir cuentas ante nadie, llegando a exaltadas conclusiones, saltedndose toda
mediacién discursiva.*®

Pero atn entre quienes discuten, leen y opinan sobre asuntos publicos, las redes
sociales producen singulares efectos de retroalimentacién negativa, “cdmaras de eco”
suscitadas por la manera en que el espacio publico se espacializa a través de las plataformas
cibernéticas. Dado que los algoritmos digitales tienen como funcién privilegiar las
notificaciones que al usuario mds le interesan o acercarle las opiniones que ya comparte, se
forman burbujas de la opinién, micro-esferas dentro de la gran esfera de la opinién publica,
en donde los centros son ocupados por los usuarios de mayor jerarquia al interior de cada
universo. Las celebrities, los politicos mejor posicionados, los periodistas de grandes medios,
los influencers, tienden a dominar los temas de conversacién. Cuando se producen

acontecimientos politicos relevantes, las redes tienden a polarizar, formando “comunidades

han asumido, la sociedad se anarquizaria y se volveria ingobernable. Para Kant, como para Hobbes,
la sociabilidad publica es un artificio, una méaquina donde cada pieza debe, sobre todo, funcionar. De
ahi la célebre médxima, emblema del despotismo ilustrado: tRazonad todo lo que querdis y sobre lo que
querdis, pero obedeced!”.

>> Jaime Duréan Barba y Santiago Nieto, La politica en el siglo XXI. Arte, mito o ciencia, pag. 144.

°¢ Exaltadas conclusiones que pueden leerse, diariamente, en la seccién comentarios debajo de las
notas de los portales de noticias, en donde campea a sus anchas el delirio, el odio y el bastardeo de

todo uso publico de la razén.
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virtuales” o “barrios privados™” donde los usuarios que comparten los mismos pareceres solo
dialogan entre si y eliminan de sus listas de contactos a los que opinan distinto, provocando
fenémenos de redundancia informativa, espejamiento narcisista y confirmacién de lo que ya
se piensa.

De acuerdo a Durdn Barba, el gran desafio, para el nuevo asesor electoral, es

introducirse en las conversaciones de la gente:

‘El gran desafio de una campasia electoral es instalar sus temas en la conversacion de los electores, no
imponiéndolas a la fuerza o sobresaturando el mensaje, sino comunicando algo sobre lo que la gente tenga
ganas de dialogar. (...) La discusion acerca de los temas que preocupan a la élite politica cuenta con un espacio
muy pequerio en ese océano de interacciones, a pesar de que es alli donde se decide la suerte de las elecciones y la
estabilidad de los gobiernos. Es esa gente que se comunica sobre tantos temas que no son politicos la que vota o
no por un candidato o la que se molesta tanto con un gobierno que lo desestabiliza. Entre quienes se comunican,
los pocos que hablan de politica suelen mantener posiciones mds estables y no cambian con facilidad de parecer.
Los que terminan decidiendo quién es el nuevo presidente son los menos interesados en el tema, los que pueden

modificar su opinion si es que la camparia logra instalarse entre sus preocupaciones.”ss

La escucha de Durdn Barba, su prestar oidos, de manera aparentemente tolerante, a
las conversaciones polifénicas de los electores, no es una escucha abierta, generosa o
desinteresada. Es una escucha especulativa que instrumentaliza el ideal dialégico de la
Tlustracién.*® La publicidad paga, los ejércitos de #ro/ls, las cuentas falsas, los ca// centers en las
sombras, los robos de informacién personal, son algunas de las herramientas con las que los

aparatos politicos intentan “generar conversacién” e influir en las burbujeantes comunidades

°7 Concepto acufiado por la investigadora Natalia Aruguete, quien viene realizando un valioso andlisis
sobre cémo se comportan las redes sociales frente a acontecimientos de trascendencia puiblica, como
la desaparicién de Santiago Maldonado. Ver al respecto: Entrevista a Natalia Aruguete: “Las redes
sociales obligaron a los medios a hablar de Santiago Maldonado”; Revista La Vanguardia, 02/09/2017.

*% Jaime Duran Barba y Santiago Nieto, La politica en el siglo XXI. Arte, mito o ciencia, pag. 147.

>’ Recientemente se ha revelado que el Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires sustrae la informacién
personal de los ciudadanos cuando se conectan, mediante sus celulares, a las redes publicas de wifi,
presentes en plazas, hospitales, museos o subtes. La letra chica de los términos y condiciones para
acceder al sistema, letra chica que casi nadie lee, permite que el Gobierno recolecte todo tipo de datos,
que pueden ser cruzados con otros, ya en poder de la Ciudad. Se trata de una clara prueba de c6mo
un servicio publico, aparentemente gratuito, puede ser hoy un sefiuelo para apropiarse,
fraudulentamente, de informacién privada, con miras a utilizarla para vigilar con mayor capacidad de
individualizacién a los ciudadanos, o bien, para obtener informacién estadistica con la cual orientar,

modular y segmentar las campanas politicas. Ver al respecto: La voracidad de la letra chica del wifi,

articulo publicado en el diario Pdgina/12 el dia 4/2/2018.
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virtuales, a veces ayudados y muchas veces limitados por las estructuras algoritmicas de las
plataformas digitales. Al mismo tiempo, los propios algoritmos, por su estructura operacional
y secuencial, pueden ser pensados como férmulas opinolégicas u opiniones automatizadas
acerca de las opiniones de los usuarios. Es el propio sistema el que opina que tales o cual
opiniones, tales o cuales puntos de vista, tales o cuales productos, serin de interés para el

usuario.

"Durédn Barba también se apresta a escuchar voces. Pero no se trata tanto
de experiencias extaticas, como las de sus maestros. Las voces que Durédn
Barba se apresta a escuchar con atencion, y para lo cual recoge y desarrolla

toda clase de técnicas auditivas, son las voces de la opinién publica.”

Pero el uso de estos automatismos no puede ser indiscriminado. Deben subordinarse,
como una campafia de marketing comercial, a una estrategia de medios y a una refinada
segmentacion de los votantes. Ante todo, el estratega de campafia debe hacerle entender a su
cliente que no se puede agradar a todo el mundo. Debe convencerlo de que hay segmentos
del electorado a los que no puede convencer. Durdn Barba lo llama “voto imposible” o “voto
duro”.®® Supone un despilfarro de recursos y una pérdida de tiempo intentar persuadirlos. La
campafia debe orientarse a capturar el “voto blando” y el “voto posible”, el de los persuasibles,
el de los indecisos, e incluso el de los que detestan la politica, adecuadamente rastreados e
individualizados por las fuerzas combinadas del anélisis de redes sociales y las encuestas en
los territorios.®!

Es preciso definir la meta de la campafa, ya que puede que no sea necesariamente la
de hacer ganar a un candidato, sino la de mejorar su imagen con miras a una eleccién
siguiente. El especticulo del enfrentamiento con otros politicos resulta de gran valor para la

campafia y para el ejercicio de gobierno, pero de la definicién de la meta y del anilisis de la

0 Tbid., pag. 347.

61 Esto explicaria, en cierta medida, la persistencia electoral de la Alianza Cambiemos, ratificada en
las elecciones legislativas 2017, pese a los magros resultados econémicos de los primeros dos afios de
gobierno. Cambiemos combina, como en un “foquismo” de nuevo cufio, escaneo y sondeo permanente
de la poblacién mediante focus groups, con obra publica focalizada. De este modo, arreglando
moédicamente plazas y calles, construyendo metrobuses, mejorando la apariencia de los barrios mds
relegados mediante cosmética urbanistica, consigue mantener importantes caudales electorales entre
las clases medias-bajas y las clases bajas. Por supuesto, cabe preguntarse durante cudnto tiempo es

posible seguir sosteniendo esta estrategia de superficie.
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informacién de los votantes se derivan los costos y beneficios de atacar y de defenderse de
cada uno de los adversarios. A veces es conveniente atacar de manera indirecta o no responder
a los ataques de otros, para asi dejarlos expuestos como agresores ante los que victimizarse.
Todo depende, segin Durin Barba, de lo que indiquen las investigaciones en cada caso.®? Lo
cierto es que, para este neo-liberalismo, no se trata de evitar el conflicto, sino, al contrario, de
usufructuarlo, siempre y cuando los ataques y las defensas estén friamente medidas y
calculadas, no sujetas a pasiones politicas calientes e incontrolables. El objetivo de los
enfrentamientos electorales no es ganar una disputa discursiva o tener razén sobre algin tema
especifico, sino provocar una adecuada “resonancia evocativa” en el publico, gestionando los
flujos de opinién de los votantes potenciales a través del especticulo de unos duelos
medidticos medidos minuto a minuto.

Asi como el asesor de campafia debe pinchar las burbujas palaciegas, ir contra la Aubris
del candidato, siéndole franco y diciéndole la verdad, aunque el candidato y su corte de
adulones no lo toleren, también tiene el deber de atravesar ciertas burbujas de la opinién para
posicionar a su cliente mds alld de los ya convencidos. Siendo que la esfera de la publicidad se
encuentra cada vez mds desviada de sus fines ilustrados, empobrecida o despolitizada, el asesor
de campafia, para alcanzar la victoria, debe apelar a la esfera de la privacidad. Debe
comunicarse con los electores sobre temas no politicos, introduciéndose en la privacidad del
votante, al punto de llevar al candidato en persona a su casa, para que le toque el timbre, como

en un delivery politico.”

62 Ibid., pag. 349.

¢ Las campafas politicas puerta a puerta no son, en si, ninguna novedad, aunque en Argentina han
sido poco usuales. Ya eran conocidas en la época de la antigua republica romana, cuando los candidatos
al Foro hacian visitas a sus electores acompafiados de un tipo de esclavo conocido como
“nomencldtor”, especialmente entrenado mediante técnicas mnemotécnicas para recordarle al
candidato al oido los nombres propios de los electores influyentes y hasta los de sus familiares. Asistido
por el nomenclator, el amo saludaba afectuosamente a cada elector, llamandolos por su nombre y hasta
habldndoles de sus situaciones personales, simulando, asi, sensacién de cercania y de confianza. En
Gran Bretafia, las campafias puerta a puerta eran muy utilizadas ya en el siglo XVII y XVIII. También
en EEUU, desde su independencia, donde son conocidas como canvassing. Con el advenimiento de
la TV y la publicidad masiva, a mediados del siglo XX, las campafias puerta a puerta perdieron
efectividad. Sin embargo, en los tltimos afios se estd produciendo un renacimiento de este tipo de
campafas, al combinarse con técnicas de data mining. Mediante la recoleccién masiva de datos de la
poblacién actualmente es posible predecir las inclinaciones politicas de los votantes de un barrio, de
una cuadra y hasta de una casa, identificando, a distancia, a cada uno de sus miembros. El equipo de
asesores politicos rastrea los hogares que pueden resultar politicamente afines y organiza un tour de
visitas, llevando al candidato a tocar el timbre. El efecto sorpresa, por lo tanto, se ve morigerado o
anticipado por la recoleccién previa de informacién personal geolocalizada. La tarea que el
nomencldtor realizaba en la antigiiedad romana es sustituida por la labor de las computadoras, que
memorizan e identifican los datos de los electores, a la manera de verdaderas “maquinas electorales”.
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Al mismo tiempo y en un doble movimiento, el candidato debe ser ductil ante las
cidmaras. Atrae, a los votantes despolitizados, menos por sus compromisos politicos que por
sus caracteristicas privadas e individuales, por sus actitudes, su buena apariencia, su
vestimenta, su capacidad de entretener y de no aburrir. Pero si la competencia fundamental
del politico profesional se vuelve actoral, entonces tiende a volverse, en tanto politico,
estructuralmente in-competente, excesivamente dependiente de las estrategias de imagen y
de su relacién con los poderes medidticos, los cuales, como en un juego histérico, a la vez
producen y acusan esta in-competencia.** El politico se ve obligado a abandonar los
tradicionales espacios politolégicos del partido, el estado y el parlamento, para volverse una
marioneta que se mueve al compds de unos hilos teledirigidos. Como observé Derrida, el
politico deja de ser un actor de la politica para volverse un actor de televisién.®> Su autoridad
y capacidad de representar a sus bases (antes que representar un personaje televisivo) queda
asi intrinsecamente amenazada o licuada, ya que pierde autonomia y capacidad de decisién al
buscar adaptarse a las mds arbitrarias fluctuaciones de la opinién de los votantes en general y
de los poderes medidticos que amenazan, a cada paso, con dafiar su reputacién y destruir su

imagen publica.

% %k %k

A las nuevas sibilas no se la consulta en ocasiones especiales, sino continuamente. El soberano
ya no acude a ellas, como en la antigiiedad grecorromana, solo en momentos de crisis, sino
de continuo, lo cual indica que las crisis se han vuelto continuas y permanentes. La llamada
crisis de representacion no es una crisis pasajera que pueda resolverse aplicando tal o cual
terapéutica, sino que se convierte en moneda corriente. La crisis misma se vuelve el medio o
médium sobre el que se despliegan todas las estrategias politicas.

El cada vez mis acelerado ritmo de las innovaciones tecnoldgicas desestabiliza toda
proyeccién futura o prognosis de largo plazo. Pero al mismo tiempo, la aceleracién e
integracion creciente de la red global de telecomunicaciones permite a los estrategas de
campafia hacerse de valiosas informaciones en tiempo real acerca de lo que opinan los
electores. Si a Kant le preocupaban los poderes despéticos que impedian pensar en voz alta,
hoy los poderes de la permision exigen que se opine a viva voz. De este modo, pretenden

inmunizar a los candidatos frente a toda desaprobacién o traspié electoral.

¢ Jacques Derrida, Espectros de Marx.
% El caso de Donald Trump, quien, antes de llegar a la Casa Blanca condujo numerosas temporadas

de un reality show empresarial, lo muestra con inapelable claridad.
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La paradoja consiste en que el electorado que es continuamente sondeando muestra
poco o nulo interés por los asuntos publicos. Aquéllos a los cuales el politico, asistido por el
especialista en medir a la opinién publica, debe escuchar, escuchan poco a los politicos. Si el
politico profesional es conminado a bailar al ritmo de las inconstancias del publico, se corre
el riesgo de una enfermedad politica auto-inmune, mds dafina que el sindrome de hubris,
una “patologia de la representacién” por la que el representante pierde autonomia, amplitud
de visién y capacidad de liderazgo.

Duran Barba no es un genio maligno.®® No se trata de un maestro de la tentacién que
mancilla candores o que corrompe a criaturas inocentes, sino de un especialista en el arte de
agradar que apela al engafio publicitario, pero sobre la base de un consentimiento electoral
relativamente preexistente. El recurso, por parte de la alianza Cambiemos, a toda clase de
timos®” y embustes, no basta para explicar su base de apoyo y la ampliacién de su poder
politico. De otro modo, bastaria con sefialar la doblez de sus embelecos. La despolitizacién,
la licuacién de la esfera publica, las patologias de la representacion, constituyen la superficie
sobre la que las nuevas derechas se deslizan con considerable soltura, usufructuando
ambigiiedades y manteniendo las apariencias sin levantar la voz.

Para Durin Barba no es bueno que los candidatos ofrezcan programas que no podrin
cumplir. El mismo, en su libro, evita toda mencién de politicas piblicas concretas. Por eso,
recomienda evitar, durante las campafias, toda definicién sobre programas o medidas de

fondo a llevar a cabo una vez en el gobierno.®® De acuerdo a sus estudios, ningtin indeciso

% De hecho, es una figura visible, publica, con mucha presencia medidtica, que nadie se esfuerza en
ocultar. Hasta estuvo presente en el escenario del bunker de Cambiemos al finalizar las elecciones
legislativas 2017, mostrandose parte del “equipo”.
67 Los anti i b h b la clasificacién de 1 i liti
guos griegos contaban con muchos nombres para la clasificacién de los regimenes politicos.
La diferencia binaria entre democracia y falta de democracia o dictadura, que hoy predomina, resulta
absolutamente insuficiente para captar las diferencias y matices al interior de las diversas formas de
gobierno basadas en el sufragio masivo. No se trata de vociferar que “Macri es la dictadura”, no solo
porque no lo es, sino porque es preciso ampliar el espectro de las clasificaciones politicas. La
(%] « . z . . . ’ .
timocracia”, por ejemplo, referia, entre los griegos, a un tipo de oligarquia en donde los que gobiernan
son solo aquéllos que tienen capital y propiedades. Ocupaban altos cargos solo quienes poseian #imé,
es decir, honor o reconocimiento social, valores que suelen acabar identificados con la posesién de
riquezas. Quiza, el gobierno de la alianza Cambiemos podria caracterizarse como una timocracia, en
el sentido de que sus mds altos dirigentes y ministros son todos ellos miembros de las clases pudientes,
CEOs (también se ha hablado del advenimiento de una “ceocracia”), e incluso personas de linaje que
abrevan en el patriciado argentino. A su vez, no puede evitarse la tentacién de definir al gobierno
PRO como una timocracia en el sentido del timo, la estafa o “el cuento del tio”.
% Uno de los principales blancos de ataque de Durin Barba es lo que llama el “circulo rojo”: aquélla

elite compuesta de periodistas, analistas, intelectuales, empresarios y politicos que no saben escuchar
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define su voto sopesando propuestas ni informdndose, pormenorizadamente, acerca del
nucleo doctrinario de tal o cual partido. De ahi que afirme, reiteradamente, que los debates
televisivos no ayudan a torcer el rumbo de las elecciones. El candidato debe dejar un espacio
en blanco alli donde las 16gicas duras de la representacién politica ordenaban, ante todo,
llenarlo y marcarlo con una promesa, un compromiso o una orientacién concreta.

Esto no significa que el politico, una vez en el gobierno, carezca de toda orientacién
o de toda agenda ligada a los intereses de las fracciones de clase a las que en verdad representa.
Al contrario. Por eso, para Durdn Barba, la relacién entre gobierno y humores sociales debe
contemplar siempre posibles margenes de fluctuacién. El arte del pilotaje politico debe prever
seguras caidas en los indices de aprobacién cuando el gobierno lleva a cabo medidas anti-
populares, a pesar de que esas medidas se hagan pasar como inevitables, producto de una
supuesta “pesada herencia” dejada por el gobierno anterior. Hay un minimo y un méximo de
aprobacién que deben ser controlados y optimizados temporalmente, conjugando
competitividad electoral y medidas de gobierno que van en contra de los intereses de la propia
base electoral. La cuestién es evitar que las caidas no pasen por debajo de ciertos margenes
criticos o umbrales intolerables, pero es dable esperar que haya periodos en los que la imagen
del gobierno caiga y periodos en los que pueda ser reflotada. Los nimeros son relativos, no
absolutos, y es preciso entender que el equilibrio en los niveles de aprobacién no es estitico,
sino que se mantiene de manera siempre variable.

Al mismo tiempo, esta renuencia interesada a promover proyectos colectivos de largo
plazo es encubierta, por el discurso duranbarbista, mediante la apelacién a una nueva
escatologia tecno-comunicacional. Mientras los politicos pierden toda capacidad de proponer
fines colectivos, el liberalismo transhumanista enarbola una nueva teleologia de la
automatizaciéon. El éxito técnico de las mdquinas cibernéticas, capaces de elevar la
productividad del trabajo a intervalos de tiempo cada vez mds reducidos, es endiosado. Se

deja en manos de la tecno-ciencia, internacional o trans-nacional, toda esperanza de

lo que opinan los votantes, confundiendo sus propios deseos, categorias de anilisis y prejuicios con
los temas de conversacién publica realmente existentes, en buena medida alejados de la politica y de
toda preocupacién programitica. Como el circulo rojo ha perdido el contacto con la opinién publica,
cegado o ensordecido por su propias creencias, Durdn Barba recomienda hacer oidos sordos a los
consejos “esclarecidos” del circulo rojo. Por caso, en el 2015, el circulo rojo exigia que el PRO se aliase
con una fraccién del peronismo, liderada por Sergio Massa. Durdn Barba insistié con que tal alianza
restaria mds de lo que sumaria y recomendd, contra los pronésticos de la élite, ir a la eleccién
presidencial absteniéndose de tal alianza. Imprevisiblemente (para el circulo rojo), Cambiemos gané

por cuenta propia.

34



ESPECTROS / Afio 3 - Numero 4 / Buenos Aires / www.espectros.com.ar

salvacién, mientras la politica nacional, incapaz de revertir el atraso tecnolégico de los paises
dependientes, se devalia como feed-back instantaneista.*’

La escatologia neo-evangelista de Durdn Barba es post-ilustrada. Nos habla en
superado tono gran sefior mientras deniega de toda herencia y de toda tradicién de
pensamiento critico para abrazar, en forma aparentemente desprejuiciada, las dltimas
novedades en futurologia. Decreta, insistentemente, el final de lo que llama la “vieja politica”,
la de los grandes liderazgos, las organizaciones de masas y la primacia de la palabra
doctrinaria, para abrazar una “nueva politica”, hegemdnicamente imaginaria, que solo ahora,
gracias a la ampliacién de las esfera publica, podria expresarse con total libertad.

Decretar el fin de toda escatologia politica por parte de este liberalismo euférico (fin
del marxismo, fin del populismo, fin de las ideologias, fin de la vieja politica, fin del Estado
de Bienestar) es, en si, un gesto escatolégico. Como observé Derrida en su lectura de
Fukuyama, hay toda una elocuencia escatolégica en el discurso escatolégico liberal. Una
escatologia apocaliptica que no anuncia cataclismos (mds bien los deniega), revelando la
llegada del fin de la Historia, concebido como happy end secular. Muerto el marxismo,
exclamaban sus enemigos a principio de los afios noventa, jviva el mercado!, jsobre-viva el
liberalismo! (y el 7zeo del neo-liberalismo estd sefialando ya un fenémeno espectral de
sobrevivencia).

¢Pero qué significa apocalipsis? Una palabra griega que quiere decir “desvelamiento”,
“des-cubrir”, “correr un velo”. El Apocalipsis cristiano, escrito por San Juan en la isla griega
de Patmos, era, como el de una sibila, un libro profético que ponia al descubierto, que

desvelaba o revelaba un futuro oculto o desconocido, un juicio final o un fin de los tiempos.

% Lo cual da lugar a una novedosa modalidad de chantaje capitalista, imbuida de una futurologia vaga
y amenazante: los miembros de Cambiemos insisten con que, en veinte afios, muchos puestos de
trabajo actuales desaparecerdn, reemplazados por robots y férmulas algoritmicas, mientras que se
creardn nuevos trabajos para los que la clase trabajadora debera estar preparada y disponible. De ahi
los intentos de cambiar, vertical e inconsultamente, las curriculas de los colegios secundarios. El
chantaje consiste en sefialar, ante los trabajadores, un horizonte donde se volverin inutiles o
inutilizables si no aceptan, desde hoy, unas nuevas reglas de juego dictadas por el acelerado ritmo de
la innovacién tecnolégica. Pero al mismo tiempo, el macrismo aplica a la politica y al gobierno de la
ciudadania unos principios tomados del management empresarial y del arte de gobernar a los
empleados. Tal como en la empresa posfordista se busca prescribir la subjetividad de los trabajadores,
procurando que interioricen las metas de la compafiia para asi potenciar su rendimiento y disminuir
su conflictividad, en la empresa politica Cambiemos se busca la aceptacién, por parte de la ciudadania,
de politicas tales como el ajuste del gasto ptblico o reformas impositivas regresivas, como parte de un
esfuerzo colectivo que seria necesario hacer entre todos para sacar al pais adelante. De ahi el uso de

esléganes que interpelan al ciudadano comin como “En fodo estds vos” o “Vos sos bienvenido”.
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Toda escatologia apocaliptica se afirma en nombre de la luz, del vidente, de la visién, de una
luz mis luminosa que todas las luces.”” El Apocalipsis de Juan se iluminaba a la luz de Dios,
de la gloria de Elohim, que, el dia del juicio, iluminard la Nueva Jerusalén.

Los mistagogos, los que dicen escuchar la voz del oriculo, son siempre seres
iluminados o luminosos, aun siendo oscuros, oscurantistas o esotéricos, ya que nos revelan
una verdad secreta, solo para nosotros. De este modo, seducen a los que los escuchan,
volviéndolos parte de su secta. Pero era también en nombre de las luces, en nombre de la
Aufklirung o del Iluminismo, que Kant desmitificaba el tono distinguido de los iluminados
que dicen escuchar voces oraculares. Solo un deseo de claridad, de lucidez o de elucidacién
puede desmitificar o desvelar al discurso apocaliptico y todas sus especulaciones sobre la
inminencia del fin.

Kant, que acufié el concepto de “mal radical”, rechazaba todo gradualismo o
gradacion, y construia polaridades entre el deber puro y el placer interesado, entre el uso
publico de la razén y la voz del ordculo.” Pero no conviene pasar por alto que la desmitifacién
o critica del apocalipticismo iluminado es siempre ya iluminista y apocaliptica, es decir,
desveladora, y que también forma parte del discurso o del programa apocaliptico denunciar
la ampulosidad de los falsos profetas.”? El ejercicio de la critica, el uso publico de la razén,
aun guardando relaciones de extrema cercania con lo apocaliptico, es un ejercicio analitico sin
final, interminable, siempre atento a interpretar y desmitificar las también interminables
astucias apocalipticas de los que dicen escuchar la voz de ordculo. Siempre atento también a
no dejar que se ignore o vele todo aquello oscuro, complicado, compulsivo, destructivo, no
del todo racionalizable, que también mueve el comportamiento de los hombres. Necesidad,
pues, de una “Aufklirung oscura”.”

Las luces en nombre de las que predica Durdn Barba y todos los de su tipo son hoy
las luces eléctricas, tecno-medidticas, que desvelan, no porque permitan razonar o discernir
mejor, sino porque no dejan dormir, porque nunca se apagan. Son las luces superfinas de la
fibra Gptica, las luces que recorren, mediante cables sub-acudticos, los mares del mundo.
Mantienen en vilo a los navegantes de Internet y aumentan la capacidad de vigilia de la
vigilancia electrénica. Un iluminismo de las informaciones que viajan a la velocidad de la luz,
ansiosamente y a toda hora, pulsando y llamando a pulsar millones de pantallas. Espectros

luminosos que no descansan y que no dejan descansar.

70 Jacques Derrida, Sobre un tono apocaliptico adoptado recientemente en filosofia, pag. 51.
' Vladimir Jankeélévitch, Lo puro y lo impuro, pag. 130.
7 Jacques Derrida, Sobre un tono apocaliptico adoptado recientemente en filosofia, pag. 51.

7 Concepto acufiado por la psicoanalista Elisabeth Roudinesco.
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Las luces se han acelerado, lo invaden todo, provocando toda clase de efectos
espectrales y de fenémenos fronterizos. El propio medio en el que se desplazan es a la vez un
médium, un ente espectral, ni presente ni ausente. Las tele-comunicaciones deconstruyen, de
hecho, todas las oposiciones entre lo publico y lo privado, lo nacional y lo extranjero, el
adentro y el afuera, el tiempo de trabajo y el tiempo libre. La orgia semidtica provoca toda
clase de efectos escénicos, toda clase de montajes, combinaciones de imdgenes y sonidos,
simulacros, hechizos o seducciones espectaculares, todo un iluminismo enceguecedor y
enceguecido que resulta, en verdad, “opio de los sentidos y del entendimiento”.’*

Si todo desvelamiento de los discursos apocalipticos es ya apocaliptico, pero un
apocalipsis sin final o un apocalipsis de la sospecha, es necesario preguntar en nombre de qué
fines o de qué beneficios hablan aquéllos que, como Durdn Barba, declaran el final de todo
lo que los perturba.

¢A quién quieren seducir y para qué? ;Qué efectos buscan producir? ;A quién o a

quiénes, en fin, les quieren ganar?

7 Friedrich Nietzsche, Nietzsche contra Wagner, pag. 77, Editorial Tres Haches, 1996.
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